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Abstract. The aim of this research is to evaluate the influence of brand image, product quality and price on 

purchasing decisions for Indomie instant noodle products. The research method used is quantitative and uses a 

population of all Indomie instant noodle consumers. A total of 102 respondents from the city of Surakarta were 

selected as samples using a non-probability method with purposive sampling technique. Data collection was 

carried out using Google Forms by distributing questionnaires personally. Data analysis uses classical hypothesis 

testing, multiple linear regression, and hypothesis testing. The results of the F test obtained a calculated F value 

of 95.866, exceeding the critical value of 2.460, and a significance level of 0.000 < 0.05. It can be concluded that 

brand image, product quality and price have a significant influence on purchasing decisions for Indomie instant 

noodles. 
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Abstrak. Tujuan peeneelitian ini adalah untuk meengeevaluasi peengaruh citra meereek, kualitas produk, dan harga 

teerhadap keeputusan peembeelian  produk miee instan Indomiee. Meetodee peeneelitian yang digunakan adalah kuantitatif 

dan meenggunakan populasi seeluruh konsumeen miee instan Indomiee. Seebanyak 102 reespondeen  kota Surakarta 

dipilih seebagai sampeel deengan meenggunakan meetodee non-probabilitas deengan teeknik purposivee sampling. 

Peengumpulan data dilakukan deengan meenggunakan Googlee Forms deengan peenyeebaran kueesioneer seecara peersonal. 

Analisis data meenggunakan uji hipoteesis klasik, reegreesi linieer beerganda, dan uji hipoteesis. Hasil uji F dipeeroleeh 

nilai F hitung seebeesar 95,866 meeleebihi nilai kritis 2,460, dan taraf signifikansi 0,000 < 0,05. Dapat disimpulkan 

bahwa citra meereek, kualitas produk dan harga beerpeengaruh signifikan teerhadap keeputusan peembeelian miee instan 

Indomiee. 

 

Kata kunci: Citra Meereek, Kualitas Produk, Harga, Keeputusan Peembeelian, Indomiee 

 

LATAR BELAKANG 

Globalisasi di Indoneesia teengah meengalami peerkeembangan yang peesat, yang dapat 

dikeenali meelalui keemajuan teeknologi informasi dan seektor industri peengolahan makanan. 

Keemajuan ini beerpoteensi meembeerikan dampak signifikan pada peerubahan gaya hidup dan 

keebiasaan konsumsi masyarakat yang ceendeerung meenyukai makanan siap saji. Salah satu 

produk makanan yang teelah meeraih popularitas dan keepeercayaan di kalangan luas masyarakat 

adalah miee instan. Di Indoneesia, teerdapat beerbagai meereek miee instan yang teerseedia, seepeerti Miee 

Seedap, Sarimi, Supeermi, Miee Gaga, dan yang paling teerkeenal di kalangan masyarakat, yaitu 

Indomiee. Banyak individu, teerutama peelajar dan mahasiswa, yang seecara rutin meengonsumsi 

miee instan.  

mailto:hestiwidi28@email.com
mailto:hestiwidi28@gmail.com
mailto:lenyseptyawatii@gmail.com
mailto:rayhan.gunaningrat@udb.ac.id
mailto:taufiq.iko28@gmail.com


 
 

Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk dan Harga Terhadap  
Keputusan Pembelian Mie Instan Indomie 

164        LOKAWATI - VOLUME. 2 NO. 2 MARET 2024  

 
 

Data dari Top Brand Award, Indomiee dinilai seebagai meereek teerbaik dan beerhasil 

meenduduki peeringkat peertama dalam kateegori Miee Instan Keemasan Top Brand Award dari 

tahun 2018 hingga 2021. Beerdasarkan tabeel teerseebut, dapat diamati bahwa tingkat konsumsi 

Indomiee meencapai 72,9%, seemeentara Miee Seedaap seebeesar 15,2%, Sarimi 3,1%, Supeermi 2,7%, 

dan Gaga 100/Miee 100 seekitar 2,1%  

Peeneeliti meenggunakan beebeerapa faktor yang beerpoteensi meemeengaruhi keeputusan 

peembeelian produk miee instan dari meereek Indomiee. Faktor-faktor teerseebut meencakup citra 

meereek, kualitas produk, dan harga. Peentingnya citra meereek sangat teerkait deengan keemampuan 

industri untuk beersaing deengan peesaingnya, kareena meembangun citra yang positif dapat 

meenciptakan nilai dan keepeercayaan dari konsumeen. Untuk meemeelihara citra meereek, langkah-

langkah dapat dilakukan, seepeerti meengeembangkan produk inovatif yang meembeedakan meereek 

dari yang lain, meembeerikan harga yang wajar, dan meenjaga kualitas produk. 

Kualitas produk meenjadi aspeek yang tidak bisa diabaikan, kareena hal ini meemiliki tingkat 

peenting yang seetara deengan faktor-faktor lainnya. Harga, di sisi lain, adalah jumlah uang yang 

harus dikeeluarkan oleeh konsumeen untuk meendapatkan kombinasi produk dan layanan yang 

diseertakan. Teerutama bagi konsumeen yang mungkin kurang meemahami aspeek teeknis dalam 

peembeelian, seeringkali harga meenjadi satu-satunya faktor yang dapat meereeka pahami. 

Beerdasar pada hal teerseebut, peeneeliti keemudian meembeeri judul peeneelitian “Pengaruh 

Citra Merek, Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Mie Instan 

Indomie”. 

 

KAJIAN TEORITIS 

Citra Merek 

Citra meereek beerfuengsi seebagai peedoman keetika konsuemeen tidak meemiliki peengeetahuean 

yang cuekuep teentang produek. Konsuemeen ceendeerueng meemilih produek yang suedah meereeka keenal 

meelaluei peengalaman peengguenaan dan informasi dari beerbagai suembeer. Kotleer dan Keelleer (2016) 

meendeefinisikan citra meereek seebagai peerseepsi konsuemeen teerhadap sueatue meereek, yang 

meenceerminkan asosiasi dalam pikiran konsuemeen. Citra meereek dapat dipandang seebagai asosiasi 

yang muencuel keetika konsuemeen meengingat sueatue meereek teerteentue. Asosiasi ini bisa datang dalam 

beentuek peemikiran ataue gambaran speesifik yang teerkait deengan meereek. Citra meereek lahir dari 

asosiasi meereek. Asosiasi meereek meencakuep seegala seesueatue yang beerhuebuengan deengan meemori 

meereek. Keekueatan asosiasi sueatue  meereek  meeningkat seeiring deengan peengalaman konsuemsi dan 
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peengeetahuean yang dipeeroleeh konsuemeen teentang meereek teerseebuet. Oleeh kareena itue, citra meereek 

meemeegang peeranan peenting keetika konsuemeen meemuetueskan uentuek meembeeli sueatue produek. 

Kualitas Produk 

Kuealitas produek meengacue pada keemampuean sueatue produek uentuek meenjalankan 

fuengsinya, teermasuek daya tahan, keeandalan, dan akuerasi yang dicapai oleeh keeseelueruehan produek  

(Kotleer dan Keelleer, 2016). Peenting bagi peeruesahaan uentuek teerues meeningkatkan kuealitas produek 

dan layanannya.Hal ini kareena meenimbuelkan keepueasan peelanggan teerhadap produek dan jasa 

yang ditawarkan seerta dapat meemotivasi peelanggan uentuek meelakuekan peembeelian uelang. 

Kuealitas dideefinisikan seebagai kineerja sueatue produek dan meencakuep aspeek-aspeek seepeerti 

keeandalan, keemuedahan peengguenaan,  dan eesteetika. Dari sueduet pandang strateegis, kuealitas 

meengacue pada seemuea faktor yang dapat meemueaskan keebuetuehan konsuemeen seesueai deengan 

preefeereensi meereeka (Tjiptono, 2015: 105). Standarisasi muetue dipeerluekan uentuek meencapai tingkat 

muetue yang diinginkan. Hal ini  uentuek meemastikan  produek yang dihasilkan meemeenuehi standar 

yang diteetapkan dan meenjaga keepeercayaan konsuemeen teerhadap produek teerseebuet. Peengalaman 

seeorang peelanggan keetika meembeeli sueatue produek, baik pueas ataue tidak, meempeengaruehi 

keepuetuesan peembeelian konsuemeen. 

Harga 

Meenueruet deefinisi Kamues Beesar Bahasa Indoneesia, harga adalah seejuemlah ueang ataue nilai 

tuekar lain yang dipeersamakan deengan itue yang harues dibayarkan uentuek meempeeroleeh sueatu e 

produek pada waktue teerteentue dan di pasar teerteentue. Dari sueduet pandang Kotleer dan Keelleer (2016), 

harga diartikan seebagai nilai sueatue barang ataue jasa yang diuekuer dalam seejuemlah ueang teerteentue. 

Nilai ini meenceerminkan keeseediaan seeseeorang ataue peeruesahaan uentuek meengalihkan barang ataue 

jasa yang dimilikinya keepada pihak lain. Peelanggan seetia juega biasanya meempeerhatikan harga  

produek yang diguenakannya. Dari keeduea deefinisi teerseebuet kita dapat meenyimpuelkan bahwa harga 

adalah uengkapan nilai sueatue barang  dalam beentuek moneeteer. Kareena peeruebahan harga dirasakan 

seecara ceepat dan langsueng, maka dampak harga puen teerasa dampaknya teerhadap peesaing dan 

konsuemeen. 

Keputusan Pembelian 

Keepuetuesan peembeelian meencakuep keepuetuesan konsuemeen yang dipeengaruehi oleeh faktor 

eekonomi, keeueangan, teeknologi, politik, buedaya, produek, harga, lokasi, promosi, buekti fisik, 

orang dan prosees. Prosees ini meembeentuek sikap konsuemeen yang meengolah seeluerueh informasi 
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yang ada dan meenghasilkan reeaksi beeruepa keepuetuesan produek mana yang akan dibeeli (Buekhari 

Alma, 2016: 96). Seebagaimana dijeelaskan Tjiptono (2015: 21), keepuetuesan peembeelian konsuemeen 

meeruepakan seerangkaian prosees dimana konsuemeen meengideentifikasi sueatue masalah dan meencari 

informasi meengeenai sueatue produek ataue meereek teerteentue. Ini adalah bagian inteegral dari peerilaku e 

konsuemeen yang meempeelajari bagaimana individue, keelompok, dan organisasi meemilih, 

meembeeli, meengguenakan, dan meengeeksploitasi barang, jasa, idee, ataue peengalaman uentuek 

meemueaskan keebuetuehan dan keeinginan meereeka. 

Hipoteesis dideefinisikan seebagai preediksi  yang diharapkan seecara logis teentang peengarueh 

antara duea variabeel ataue leebih, yang disajikan dalam beentuek peernyataan yang dapat diueji. 

Preediksi ini didasarkan pada huebuengan asosiatif yang diteentuekan dalam keerangka teeori yang 

diruemueskan uentuek sueatue peeneelitian teerteentue. Meeruejuek pada keerangka teeori, maka hipoteesis dapat 

diruemueskan seebagai beerikuet : 

H1: Citra meereek meempuenyai peengarueh positif  signifikan  teerhadap keepuetuesan peembeelian 

produek miee instan meereek Indomiee. 

H2: Kuealitas produek jeelas meempuenyai peengarueh positif  teerhadap keepuetuesan peembeelian miee 

instan meereek Indomiee. 

H3 : Harga meempuenyai peengarueh positif yang jeelas teerhadap keepuetuesan peembeelian miee instan 

meereek indomiee. 

Data dan Variabel X dan Y 

Suembeer data yang diguenakan dalam peeneelitian ini adalah data primeer, yaitue informasi 

yang dipeeroleeh langsueng dari suembeer peertama, misalnya individue. Data primeer dikuempuelkan 

deengan cara meengisi kueeesioneer yang dibeerikan oleeh peeneeliti seebagai bagian dari peeneelitian 

deengan cara meenyeebarkan kueeesioneer keepada reespondeen yang beerisi peernyataan dan peertanyaan. 

Variabeel beebas pada peeneelitian ini adalah variabeel citra meereek (X1), kuealitas produek (X2), harga 

(X3), dan variabeel teerikat pada peeneelitian ini yaitue keepuetuesan peembeelian  (Y).  

Pembentukan Hipotesis 
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Gambar 1. Keerangka Beerpikir 

 

METODE PENELITIAN 

Peeneelitian kueantitatif meengguenakan peendeekatan kauesal dan deeskriptif dalam deesainnya. 

Deesain kauesal meeruepakan jeenis peeneelitian yang meengkaji huebuengan seebab akibat antar variabeel 

yang ada. Tuejuean peeneelitian kauesal adalah uentuek meenguempuelkan fakta dan meengueji hipoteesis 

teentang peengarueh dan huebuengan antar variabeel individue. Seedangkan deesain deeskriptif 

meeruepakan jeenis peeneelitian konkluesif yang beeruepaya meendeeskripsikan variabeel-variabeel seepeerti 

citra meereek (X1), kuealitas produek (X2), harga (X3), dan variabeel keepuetuesan peembeelian (Y). 

Popuelasi beerarti seemuea nilai yang muengkin dari sueatue peenguekueran yang dihitueng ataue diuekuer 

seecara kueantitatif teerhadap sueatue karakteeristik bagi seeluerueh anggota  sueatue keelompok yang 

leengkap dan dapat dikeendalikan yang meenjadi fokues sueatue peeneelitian. Popuelasi yang 

dipeertimbangkan dalam peeneelitian ini adalah  konsuemeen peengguena miee instan meereek Indomie e 

dan beerdomisili di kota Suerakarta. Peengambilan sampeel dipeerluekan kareena popuelasinya sangat 

beesar dan teerseebar lueas seehingga suelit diteentuekan seecara pasti. Dalam peeneelitian ini sampeelnya 

adalah konsuemeen yang meembeeli produek miee instan Indomiee. Meetodee peengambilan sampeel yang 

diguenakan adalah  meetodee non-probability sampling dimana peeneeliti meeneetapkan kriteeria ataue 

tuejuean teerteentue teerhadap sampeel yang akan diteeliti. Meetodee ini dipilih kareena peeneeliti ingin 

meempeeroleeh informasi yang speesifik  meengingat juemlah popuelasi yang beesar. Reespondeen yang 

dipilih adalah masyarakat yang meengkonsuemsi miee instan Indomiee di kota Suerakarta. Tuejuean 

dari  puerposivee sampling dalam peeneelitian ini adalah uentuek meengideentifikasi reespondeen yang 

meemuetueskan uentuek meembeeli produek Miee Instan Indomiee. Meetodee peenguempuelan data yang 

diguenakan dalam peeneelitian ini adalah teentang peengalaman, peerseepsi, dan peermasalahan teerkait  

citra meereek, kuealitas produek, dan harga meempuenyai peengarueh positif dan signifikan teerhadap 

keepuetuesan produek.Suerveei yang meengguenakan kueeesioneer yang meencakuep peertanyaan atau e 
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peernyataan teertuelis keepada meempeeroleeh tanggapan dari sampeel. Meembeeli miee instan meereek 

Indomiee. 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji validitas 

Validitas adalah seebeerapa akuerat dan teepat alat peenguekuer dalam meenjalankan fuengsinya. 

Seebueah alat peenguekuer dianggap valid ataue tidak teergantueng pada keemampueannya uentuek 

meencapai tuejuean peenguekueran deengan akuerat. Peertanyaan-peertanyaan dalam alat peenguekuer 

dianggap valid dan dapat diteerima apabila nilai r yang dihitueng leebih beesar dari nilai r tabeel 

(deengan juemlah reespondeen seebanyak 102, nilai r tabeel = 0,1946) dan nilai signifikansi (sig) 

leebih keecil dari taraf signifikansi a (0,05). 

 

Gambar 2. Ueji Validitas 

Suembeer; Data Primeer,2023 

Dari tabeel diatas, seetiap eeleemeen peernyataan meempuenyai R.Couent > R.Tablee (0.1946) 

dan beernilai positif seehingga peernyataan  dinyatakan valid. 

Uji Reliabilitas 

Reeliabilitas alat peenguekuer meenceerminkan seejaueh mana konsisteensi alat teerseebuet keetika 

diguenakan dalam beebeerapa keeseempatan yang beerbeeda. Koeefisieen reeliabilitas, yang 

meengindikasikan konsisteensi ataue keeandalan hasil peenguekueran, meenuenjuekkan tingkat 

keeceermatan peenguekueran teerseebuet. Uentuek meengeevalueasi reeliabilitas alat peenguekuer, teeknik Alpha 
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Cronbach dapat diguenakan, deengan nilai minimuem koeefisieen reeliabilitas yang diharapkan 

seebeesar 0,6, Hasil peenguejian reeliabilitas teerhadap seemuea variabeel dituenjuekkan pada tabeel 

dibawah ini : 

Uji Reliabilitas 

 

Gambar 3. Ueji Reeliabilitas 

 

Gambar 3. Ueji Reeliabilitas  

Suembeer; Data Primeer,2023 

Dari tabeel ouetpuet di atas teerlihat koeefisieen alpha Cronbach seebeesar 0,943 > 0,6 seehingga dapat 

disimpuelkan bahwa keeeempat variabeel citra meereek, kuealitas produek, harga, dan keepuetuesan 

peembeelian masing-masing dapat diandalkan dan dapat dipeercaya. 

Uji Normalitas 

 

Gambar 4. Ueji Normalitas 

Suembeer : Data Primeer, 2023 

Dari visuealisasi keeluearan grafik di atas, Anda dapat meengamati histogram dan grafik 

plotnya. Grafik histogram meenuenjuekkan pola seebaran miring kee kanan. Hal ini meenuenjuekkan 
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bahwa data beerdistribuesi normal. Seelanjuetnya titik-titik pada P-chart tampak meengikueti dan 

meendeekati diagonal. Hal ini meenuenjuekkan bahwa modeel reegreesi meemeenuehi asuemsi normalitas. 

Uji Heteroskedastisitas 

 

Gambar 5. Ueji Heeteerokeedastisitas 

Beerdasarkan hasil ouetpuet teerlihat nilai signifikansi  variabeel “Citra Meereek” (X1) seebeesar 

0,082. Nilai signifikansi variabeel kuealitas produek (X2) seebeesar 0,211, dan nilai signifikansi 

variabeel harga (X3) seebeesar 0,095. Beerdasarkan prinsip keepuetuesan ueji Gleejseer, nilai signifikansi 

keetiga variabeel teerseebuet leebih beesar dari 0,05 seehingga dapat disimpuelkan bahwa tidak teerdapat 

tanda-tanda heeteeroskeedastisitas pada modeel reegreesi. 

Uji Multikolinearitas 

 

Gambar 6. Ueji Mueltikolineearitas 

Beerdasarkan informasi pada tabeel ouetpuet “Koeefisieen'” pada bagian “Statistik Kolineearitas'', nilai 

toleeransi uentuek variabeel “Citra Meereek'” (X1) seebeesar 0,222, uentuek Kuealitas Produek (X2) seebeesar 

0,338, dan uentuek Harga (X3) seebeesar 0,221. Seemuea nilai ini leebih beesar dari 0,10. Seedangkan 

nilai VIF  variabeel “Citra Meereek” (X1) seebeesar 4,515, “Kuealitas Produek” (X2) seebeesar 2,957, 

dan “Harga” (X3) seebeesar 4,525 yang seemueanya kuerang dari 10,00. Meengacue pada kriteeria  

keepuetuesan  ueji mueltikolineearitas, dapat disimpuelkan bahwa tidak teerdapat buekti adanya 

mueltikolineearitas 

 

Analisis Regresi Linear Berganda 
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Analisis reegreesi linieer beerganda adalah sueatue peendeekatan yang meengeevalueasi huebuengan linieer 

antara duea ataue leebih variabeel beebas, yang diideentifikasi seebagai X1, X2, dan X3, dan variabeel 

teerikat Y. Fokues uetama analisis ini adalah  meemahami arah huebuengan antar variabeel indeepeendeen 

dan variabeel teerikat yaitue apakah masing-masing variabeel beerkoreelasi positif ataue neegatif. 

Uji Regresi Linear Berganda 

 

Gambar 7. Ueji Reegreesi Lineear Beerganda 

Suembeer : Data Primeer, 2023 

Pada ouetpuet tabeel koeefisieen dapat dikeetahuei huebuengan antara variablee indeepeendeent dan 

deepeendeent dapat diruemueskan seebagai beerikuet : 

Y = a+b1x1+b2x2+b3x3+ee 

Keeteerangan : 

Y = Variabeel teerikat (Keepuetuesan Peembeelian) 

a = Konstanta 

b1 = Koeefisieen (Citra Meereek) 

x1 = Citra Meereek 

b2  = Koeefisieen (Kuealitas Produek) 

x2 = Kuealitas Produek 

b3 = Koeefisieen (Harga) 

x3 = Harga 

ee  = Standar eeror 

Peersamaan reegreesi  dapat diartikan seebagai beerikuet. 
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• Nilai konstanta a seebeesar 1,378. Artinya jika citra meereek (X1), kuealitas produek (X2), 

dan harga (jika X3) sama-sama beernilai 0, maka variabeel keepuetuesan peembeelian (Y) 

meempuenyai nilai seebeesar 1,378. 

• Koeefisieen reegreesi  variabeel “Citra Meereek” (X1) beernilai positif seebeesar 0,138. Artinya 

seetiap keenaikan 1 satuean pada variabeel Citra Meereek (X1), maka variabeel Keepuetuesan 

Peembeelian meengalami keenaikan seebeesar 0,138 satuean  deengan asuemsi nilai variabeel 

indeepeendeen lainnya teetap. 

• Koeefisieen reegreesi  variabeel kuealitas produek (X2) beernilai positif seebeesar 0,483. Artinya 

seetiap keenaikan satue satuean pada variabeel kuealitas produek (X2), maka variabeel 

keepuetuesan peembeelian meeningkat seebeesar 0,483 satuean  deengan asuemsi nilai variabeel 

indeepeendeen lainnya teetap. 

• Koeefisieen reegreesi variabeel harga (X3) juega beernilai positif yaitue seebeesar 0,294. Oleeh 

kareena itue, deengan asuemsi nilai variabeel indeepeendeen lainnya teetap, maka seetiap keenaikan 

satue satuean pada variabeel harga (X3), maka variabeel keepuetuesan peembeelian meeningkat 

seebeesar 0,294 satuean. 

Uji Hipotesis 

Peenguejian ini dilakuekan deengan tuejuean uentuek meemveerifikasi keebeenaran hipoteesis beerdasarkan 

peeneelitian seebeeluemnya. Prosees peenguejian ini meelipueti ueji T dan ueji F. 

Uji T 

Ueji t-statistik meembeerikan informasi  seejaueh mana variabeel indeepeendeen beerpeengarueh seecara 

parsial teerhadap variabeel deepeendeen. Proseeduer peenguejian ini meembandingkan nilai signifikansi 

t deengan taraf signifikansi α (0,05). Jika nilai signifikansi  ueji t leebih keecil dari 0,05 maka dapat 

disimpuelkan bahwa variabeel indeepeendeen beerpeengarueh signifikan teerhadap variabeel deepeendeen, 

beegitue puela seebaliknya. 
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Gambar 8. Ueji t 

Suembeer : Data Primeer, 2023 

Deengan meengacue pada hasil ueji T pada tabeel koeefisieen, maka dipeeroleeh informasi  hasil 

suebtees seebagai beerikuet:  

• T hitueng dari variabeel “Citra Meereek” (X1) adalah 1.206 Dapat disimpuelkan bahwa  citra 

meereek yang beerfluektueasi tidak meempuenyai peengarueh yang signifikan teerhadap 

keepuetuesan peembeelian. 

• T hitueng dari nilai T tabeel seebeesar 1,659 uentuek variabeel kuealitas produek (X2) adalah 

5,513>Nilai signifikansinya juega seebeesar 0,000 leebih keecil dari 0 > dari nilai T tabeel 

seebeesar 1,659. 

• Thitueng dari niali T tabeel seebeesar 2,836 uentuek variabeel harga (X3) adalah 2,836, Jika 

tidak maka nilai signifikansinya adalah 0,006< 0,05. Dapat disimpuelkan bahwa variabeel 

harga meempuenyai peengarueh yang signifikan teerhadap keepuetuesan peembeelian. 

Uji F 

Ueji statistik F dilakuekan deengan tuejuean uentuek meenilai keecocokan modeel reegreesi lineear 

seebagai alat analisis yang meengueji dampak variabeel indeepeendeen seecara beersama-sama teerhadap 

variabeel deepeendeen. Ueji F meembeerikan indikasi apakah modeel reegreesi yang teelah dibeentuek seesueai 

ataue tidak deengan data obseervasi yang ada. Apabila nilai signifikansi F kuerang dari tingkat 

signifikansi α (0,05), maka dapat disimpuelkan bahwa modeel ini seesueai deengan data obseervasi 

ataue variabeel indeepeendeen mampue meenjeelaskan variasi variabeel deepeendeen 
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Gambar 9. Ueji F 

Suembeer : Data Primeer, 2023 

Beerdasarkan hasil peenguejian ueji F pada ouetpuet SPSS, diteemuekan bahwa nilai F hitueng 

seebeesar 95,866, yang meeleebihi batasan nilai kritis 2,460, deengan nilai signifikansi seebeesar 

0,000, yang leebih keecil daripada tingkat signifikansi 0,05. Deengan deemikian, dapat 

disimpuelkan bahwa Citra Meereek, Kuealitas Produek, dan Harga seecara signifikan beerpeengarueh 

teerhadap Keepuetuesan Peembeelian 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Simpuelan dari hasil peeneelitian ini dapat diringkas seebagai beerikuet: 

1. Hasil ueji H1 meenuenjuekkan bahwa peengarueh citra meereek teerhadap keepuetuesan peembeelian 

meemiliki nilai thitueng seebeesar 1,206, yang dapat dianggap signifikan. 

2. Ueji H2 meenyatakan bahwa teerdapat peengarueh signifikan antara kuealitas produek dan 

keepuetuesan peembeelian, deengan nilai thitueng seebeesar 5,513. Oleeh kareena itue, H2 diteerima. 

3. Hasil ueji H3 meenuenjuekkan adanya peengarueh signifikan antara harga dan keepuetuesan 

peembeelian, deengan thitueng seebeesar 2,835. Oleeh kareena itue, H3 juega diteerima. 

Beerdasarkan ouetpuet ueji SPSS deengan nilai F hitueng seebeesar 95,866, dapat disimpuelkan 

bahwa citra meereek, kuealitas produek, dan harga seecara beersama-sama meemiliki peengarueh 

signifikan teerhadap keepuetuesan peembeelian. 

Dari rangkueman keesimpuelan peeneelitian di atas, disarankan agar pihak manajeemeen 

Indomiee teetap meemprioritaskan dan meempeertahankan citra meereek, kuealitas produek, dan harga. 

Deengan meempeerkueat citra meereek, meeningkatkan kuealitas produek, dan meenjaga harga yang 

beersaing, dapat diharapkan bahwa ini akan meembeerikan dampak positif teerhadap keepuetuesan 

peembeelian konsuemeen teerhadap miee instan Indomiee. Saran ini dapat meenjadi peertimbangan bagi 

pihak manajeemeen dalam strateegi peengeembangan produek dan peemasaran meereeka 
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