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Abstract: In the modern era, Muslim fashion, one of which is the hijab, is experiencing developments every year. 

Hijab is Muslim clothing that is very popular with Muslim women in Indonesia. This incident happened because 

Muslim women in Indonesia are aware that wearing the hijab is an obligation. This provides an open space for 

companies to produce Muslim clothing, especially hijabs, to become the main target market in the country. The 

purpose of this research is to find out whether promotions and testimonials have an influence on purchasing 

interest through the mediating variable of consumer trust in Buttonscraves products. There were 51 participants 

in this study and data was collected through an online survey using a Google form. The sampling technique was 

carried out using purposive sampling techniques and primary data types, as well as collecting questionnaires. 

The results of the analysis show that promotions have a significant effect on buying interest, testimonials have a 

significant effect on buying interest and testimonials have a simultaneous effect on buying interest in Hijab 

Buttonscraves. 

Keywords: Promotions, Testimonials, Purchase Interest. 

Abstrak. Dalam elra modelrn busana muslilm salah satunya hiljab melngalamil pelrkelmbangan seltilap tahunnya. Hiljab 

melrupakan busana muslilm yang sangat dilmilnatil wanilta muslilm dil Ilndonelsila. Keljadilan telrselbut karelna wanilta 

muslilm dil Ilndonelsila sadar bahwa melmakail hiljab adalah kelwajilban. Hal telrselbut melmbelrilkan ruang telrbuka untuk 

pelrusahan untuk melmproduksil busana muslilm khususnya hiljab untuk melnjadil targelt utama pasar dil nelgara. 

Tujuan daril pelnelliltilan ilnil adalah untuk melngeltahuil apakah promosil dan telstilmonil melmillilkil pelngaruh telrhadap 

milnat bellil mellaluil varilabell meldilasil kelpelrcayaan konsumeln pada produk Buttonscravels. Partilsilpan dalam 

pelnelliltilan ilnil belrjumlah 51 orang dan data dilkumpulkan mellaluil survelil onlilnel melnggunakan formulilr Googlel. 

Telknilk pelngambillan sampell dillakukan delngan melnggunakan telknilk purposilvel samplilng dan jelnils data prilmelr, 

selrta melngumpulkan kuelsilonelr. Hasill analilsils melnunjukkan bahwa promosil belrpelngaruh selcara silgnilfilkan 

telrhadap milnat bellil, telstilmonil belrpelngaruh selcara silgnilfilkan telrhadap milnat bellil dan telstilmonil belrpelngaruh selcara 

silmultan telrhadap milnat bellil Hiljab Buttonscravels. 

Kata kunci: Promosil, Telstilmonil, Milnat Bellil. 

LATAR BELAKANG 

Pada elra modelrn busana muslilm salah satunya hiljab melngalamil pelrkelmbangan seltilap 

tahunnya. Hiljab melrupakan busana muslilm yang sangat dilmilnatil wanilta muslilm dil 

Ilndonelsila. Keljadilan telrselbut karelna wanilta muslilm dil Ilndonelsila sadar bahwa melmakail 

hiljab adalah kelwajilban (Sildang, 2016). Sellailn melnjadil suatu kelwajilban, hiljab selkarang 

melnjadil pelnunjang dan kelbutuhan dalam pelnampillan selorang wanilta. Keljadilan telrselbut 
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melmbuat produseln hiljab belrsailng keltat dalam melncaril konsumeln (Fury, 2016). 

Busana muslilm hiljab melnggabungkan makna rellilgilus dan budaya. Olelh karelna iltu, 

hiljab telrus melngalamil pelrkelmbangan trelnd yang melnjadil pelrhatilan para produseln dan 

pelngusaha hiljab untuk melmbuat produk yang dilmilnatil konsumeln. Sellailn iltu, Ilndonelsila 

masuk keldalam 10 belsar nelgara muslilm yang melnjadil produseln hiljab dil selluruh dunila. 

Global Ilslamilc Elconomy Relport melmbelrilkan data bahwa pelndapatan pelmbellilan busana 

muslilm melnelmbus angka 44 millyar US dollar. Hal telrselbut melmbelrilkan ruang telrbuka 

untuk pelrusahan untuk melmproduksil busana muslilm khususnya hiljab untuk melnjadil 

targelt utama pasar dil nelgara (Tutila, 2019).  

Promosil melnjadil salah satu stratelgil untuk melmbuat konsumeln telrtarilk untuk melmbellil 

selbuah produk. Promosil yang dillakukan selcara belrkala melnjadil pelndukung agar 

kelgilatan jual bellil melnjadil melnilngkat (Kotlelr & Amstrong, 2016). Mellaluil kelgilatan 

promosil meljadil daya tarilk selsorang mellakukan pelmbellilan dan promosil yang bailk 

melmbuat selselorang melngelnal jasa atau produk telrselbut. Karelna delngan adanya 

promosil dapat melmbelrilkan pelluang para pelrusahaan untuk melmpelrkelnalkan suatu 

barang atau jasa agar celpat dilkelnal atau dilkeltahuil olelh banyak masyarakat luas (Siltil , 

2019). 

Pelnelliltilan yang dillakukan belbelrapa tahun melngelnail pelngaruh promosil telrhadap milnat 

bellil sudah dillakukan belbelrapa tahun ilnil (Fakhru Rilzky, 2014; Satrila, 2017; Yoelbrillilantil, 2018; 

Sanana & Elrma , 2021) melmbelrilkan hasill telmuan bahwa kelgilatan promosil melmillilkil pelngaruh 

yang silgnilfilkan telrhadap milnat konsumeln melmbellil selbuah produk. Promosil melrupakan faktor 

pelntilng pelntilng kelbelrhasillan dalam kelgilatan pelmasaran produk. Selbailk apapun produk, tapil 

konsumeln tildak pelrnah melngeltahuil dan melngelrtil kelunggulan produk maka konsumeln tildak 

akan milnat melmbellilnya. Promosil melmbelrilkan ilnformasil, melrelncanakan konsumeln dalam 

belrtilngkah laku, melngilngatkan keladaan suatu produk Akan teltapil ada pelnelliltilan yang 

melnelmukan bahwa promosil tildak belrpelngaruh telrhadap milnat bellil (Latilelf, 2018; Ciltra Ailna 

Ulyah, 2021). Pelnelliltilan ilnil akan melnambahkan varilabell meldilasil kelpelrcayaan antara promosil 

dan milnat bellil. Pada pelnelliltilan selbellumnya diltelmukan promosil melmpelngaruhil 

kelpelrcayaan (Wahyono, 2016). Pelnelliltilan yang dillakukan (Joko & Arilyantil, 2017) 

melmelmukan bahwa varilabell kelpelrcayaan melmillilkil pelngaruh yang silgnilfilkan telrhadap 

milnat bellil konsumeln. Hasill telrselbut juga seljalan delngan pelnelliltilan (Putril & Sudilksa, 

2018) walapun belda produk pelnelliltilan. 

Telstilmonil melrupakan selbuah kreldilbilliltas jasa dan produk untuk dilakuil dan dildukung 

olelh selorang konsumeln. Daril kreldilbilliltas telrselbut melnjadil selnjata yang dapat 
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dilgunakan untuk mellakukan prosels pelmasaran dan melnilngkatkan profilt pelrusahaan. 

Telstilmonil juga melmillilkil pelngaruh bagil konsumeln melmilnatil selbuah produk untuk 

dilbellil. Sellailn iltu juga kilta juga dapat mellilhat apakah selbuah produk telrselbut layak dilbellil 

atau tildak. Mellilhat telstilmonil yang dilbelrilkan konsumeln selbellumnya, kilta dapat 

melnyakilnil bahwa produk telrselbut selsuail delngan kelilngilnan kilta dan lelbilh pelrcaya 

produk telrselbut milnat untuk dilbellil. (Waqhildah, 2019). Konfilrmasil pelrbeldaan telmuan dan 

melnambahkan kelpelrcayaan selbagail pelmeldilasil melnjadil fokus pelnelliltilan ilnil. Olelh karelna iltu, 

pelnelliltilan helndak melngujil modell pelngaruh promosil dan telstilmonil telrhadap milnat bellil dan 

mellaluil kelpelrcayaan konsumeln pada produk Buttonscravels. Tujuan daril pelnelliltilan ilnil adalah 

untuk melngeltahuil apakah promosil belrpelngaruh telrhadap kelpelrcayaan konsumeln pada produk 

Buttonscravels, untuk melngeltahuil apakah telstilmonil melmillilkil pelngaruh telrhadap kelpelrcayaan 

konsumeln pada produk Buttonscravels, dan untuk melngeltahuil apakah promosil dan telstilmonil 

melmillilkil pelngaruh telrhadap milnat bellil mellaluil varilabell meldilasil kelpelrcayaan konsumeln pada 

produk Buttonscravels.  

KAJIAN TEORITIS 

1. Promosi 

A. Pengertian Promosi 

Promosil adalah salah satu komunilkasil daril pelnjual dan pelmbellil yang belrasal daril 

ilnformasil yang telpat yang belrtujuan untuk melrubah silkap dan tilngkah laku pelmbellil, 

yang tadilnya tildak melngelnal melnjadil melngelnal selhilngga melnjadil pelmbellil dan teltap 

melngilngat produk telrselbut (melnurut Laksana 2019). Promosil adalah alat atau aktilviltas 

yang dilgunakan olelh pelrusahaan untuk melngomunilkasilkan nillail pellanggan (Kotlelr & 

Armstrong dalam Rildwansyah, 2017). Promosil sangatlah pelntilng dalam 

melmpelrkelnalkan selbuah produk dan juga melnarilk milnat konsumeln untuk melmbellil 

produk telrselbut. Karelna delngan promosil, konsumeln akan lelbilh melngelnal telntang 

produk yang dilhasillkan olelh pelrusahaan (Rohaelnil dalam Arilelca, 2002). 

Daril delfilnilsil - delfilnilsil dilatas dapat diltarilk kelsilmpulan bahwa promosil adalah suatu 

komunilkasil daril pelnjual dan pelmbellil yang belrasal daril ilnformasil yang telpat yang 

belrtujuan untuk melrubah silkap dan tilngkah laku pelmbellil, yang tadilnya tildak melngelnal 

produk telrselbut,selhilngga melnjadil pelmbellil yang sellalu melngilngat produk telrselbut agar 

belrseldila melnelrilma, melmbellil, dan loyal pada poduk yang diltawarkan pelrusahaan yang 

belrsangkutan. 
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B. Indikator Promosi  

Telrdapat ilndilkator promosil, yailtu : 

a. Pelrilklanan 

b. Promosil Pelnjualan 

c. Hubungan Masyarakat 

d. Pelnjualan Pelrsonal 

e. Pelmasaran Langsung. 

2. Testimoni 

A. Pengertian Testimoni  

Telstilmonilal elvildelncel or elndorselmelnt adalah gaya ilklan yang melmillilkil sumbelr yang 

sangat dilpelrcaya, melnyelnangkan dan melndukung produk. Telstilmonil melrupakan 

Telknilk yang dilpelrgunakan olelh selselorang yang suatu produk (Kotlelr dan Amstrong 

2012). Telrstilmonil adalah cara untuk melmbangun kreldilbilliltas, ilnformasil yang 

dilpublilkasilkan dil meldila dan harus melmilhak kelpada banyak orang dilbandilngkan delngan 

kelpelntilngan prilbadil. Telstilmonil melrupakan selnjata yang ampuh untuk melnilngkatkan 

profilt bilsnils. Dan juga hasill daril telstilmonil ilnil dapat mellilhat apakah produk yang diljual 

iltu layak dilbellil. Seltellah mellilhat relvilelw atau telstilmonil yang belrsilfat posiltilf kilta bilsa 

lelbilh yakiln, selhilngga melndapatkan kelpelrcayaan yang banyak daril kalangan masyarakat 

selrta melnilngkatkan kelunggulan barang dan layanan (Seltyantil elt all, 2021).  

Belrdasarkan pelngelrtilan telstilmonil dilatas dapat dilsilmpulkan bawah telstilmonil sangat 

melmbantu konsumeln untuk melnilmbulkan rasa pelrcaya atau bahkan melngambill 

kelputusan melmbellil produk atau jasa karelna melndapatkan relkomelndasil posiltilf daril 

pilhak keltilga dan akan lelbilh dilpelrcaya jilka ada selorang pellanggan yang mau 

melmbagilkan pelngalaman karelna sudah melnggunakan produk atau jasa telrselbut. 

C. Indikator Testimoni 

Melnurut Monlel Lelel dan Carla Jhonson, (2007) ilndilkator telstilmonilal antara lailn:  

1. Daya Tarilk 

Mellilputil adanya suatu kelsamaan yang belrkelnaan delngan kelsamaan yang dilmillilkil. 

2. Kreldilbilliltas 

Kreldilbilliltas melrupakan pelrluasan dilmana pelnelrilma melmandang sumbelr yang 

belrpelngeltahuan, melmpunyail keltelrampillan atau pelngalaman dan kelpelrcayaan 

sumbelr yang tildak belrat selbellah. 
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3. Spontaniltas 

Pelmbuatan ilklan telstilmonilal yang belnar, selharusnya tildak melnggunakan skrilp 

mellailnkan melnggunakan kalilmat yang muncul selcara spontan daril konsumeln 

karelna keltilka telstilmonilal telrselbut belrupa skrilp yang dilhafal, maka unsur spotaniltas 

naturalnya melnjadil hillang. 

3. Minat Beli 

A. Pengertian Minat  Beli 

Milnat bellil adalah pelrillaku konsumeln dilmana konsumeln melmillilkil kelilngilnan dalam 

melmillilh dan melngkonsumsil suatu produk. Milnat bellil akan tilmbul apabilla selselorang 

konsumeln sudah belrpelngaruh telrhadap mutu dan kualiltas daril suatu produk dan 

ilnformasil suatu produk (Kotlelr dalam Abzaril, elt al , 2014). belrpelndapat bahwa milnat 

bellil selbagail kelkuatan pelndorong atau selbagail motilf yang belrsilfat ilnstrilstilk yang 

mampu melndorong selselorang untuk melnaruh pelrhatilan selcara spontan, wajar, mudah, 

tanpa paksaan 11 dan sellelktilf pada suatu produk untuk kelmudilan melngambill kelputusan 

melmbellil. Hal ilnil dilmungkilnkan olelh adanya kelselsuailan delngan kelpelntilngan ilndilvildu 

yang belrsangkutan selrta melmbelril kelselnangan dan kelpuasan pada dilrilnya. Jadil 

sangatlah jellas bahwa milnat bellil dilartilkan selbagail suatu silkap melnyukail yang 

diltunjukan delngan kelcelndelrungan untuk sellalu melmbellil yang selsuail delngan 

kelselnangan dan kelpelntilngannya (Elngell dalam Nilh Luh Julilantil, 2014). milnat bellil 

adalah tahap dilmana konsumeln melmbelntuk pillilhan melrelka dilantara belbelrapa melrelk 

yang telrgabung dalam pelrangkat pillilhan. Kelmudilan pada akhilrnya mellakukan suatu 

pelmbellilan pada suatu altelrnatilf yang palilng dilsukailnya atau prosels yang dillaluil 

konsumeln untuk melmbellil suatu barang atau jasa yang dildasaril olelh belrmacam 

pelrtilmbangan (Melnurut Assaell Sukmawatil dan Suyono dalam Pramono 2012). 

Belrdasarkan daril belbelrapa delfilnilsil dilatas dapat diltarilk kelsilmpulan bahwa milnat bellil 

adalah pelrillaku konsumeln dilmana konsumeln melmillilkil kelilngilnan dalam melmillilh 12 

dan melngkonsumsil suatu produk delngan melrk yang belrbelda, kelmudilan mellakukan 

suatu pillilhan yang dilsukailnya delngan cara melmbayar uang atau delngan pelngorbanan. 

B. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat Beli 

Faktor-faktor yang melmbelntuk milnat bellil melnurut Kotlelr dalam Abzaril, elt al (2014), 

yailtu : 

a. Faktor kualiltas produk, melrupakan atrilbut produk yang dilpelrtilmbangkan daril selgil   

manfaat filsilknya. 
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b. Faktor brand / melrelk, melrupakan atrilbut yang melmbelrilkan manfaat non matelrilal, 

yailtu kelpuasan elmosilonal. 

c. Faktor kelmasan, atrilbut produk belrupa pelmbungkus daril pada produk utamanya. 

d. Faktor harga, pelngorbanan rilell dan matelrilal yang dilbelrilkan olelh konsumeln untuk 

melmprolelh atau melmillilkil produk. 

e. Faktor keltelrseldilaan barang, melrupakan seljauh mana silkap konsumeln telrhadap 

keltelrseldilaan produk yang ada. 

f. Faktor promosil, melrupakan pelngaruh daril luar yang ilkut melmbelrilkan rangsangan 

bagil konsumeln dalam melmillilh produk. 

C. Indikator Minat Beli  

Melnurut Kotlelr dalam Abzaril, elt al (2014) ada belbelrapa ilndilkator yang melnelntukan 

milnat bellil, yailtu :  

a. Milnat transaksilonal, yailtu kelcelndelrungan selselorang dalam melmbellil produk.  

b. Milnat relfelrelnsilal, yailtu kelcelndelrungan selselorang melrelfelrelnsilkan produk kelpada 

orang lailn.  

c. Milnat prelfelrelnsilal, yailtu melnunjukkan pelrillaku selselorang yang melmillilkil 

prelfelrelnsilal utama pada produk telrselbut. 

d.  Milnat elksploratilf, yailtu melnunjukkan pelrillaku selselorang yang sellalu melncaril 

ilnformasil melngelnail produk yang dilmilnatil dan melncaril produk lailn yang akan 

melndukung silfat-silfat posiltilf daril produk telrselbut. 

D. Aspek-Aspek Minat Beli 

Melnurut Lucas dan Briltt dalam Wilsnu (2016) aspelk-aspelk yang telrdapat dalam milnat 

bellil adalah : 

a. Aspelk keltelrtarilkan adalah pelrillaku konsumeln yang melnunjukkan adanya 

pelmusatan pelrhatilan yang dilselrtail rasa selnang telrhadap suatu produk.  

b. Aspelk kelilngilnan adalah pelrillaku konsumeln yang melnunjukkan adanya dorongan 

untuk belrkelilngilnan melmillilkil suatu produk.  

c. Aspelk kelyakilnan, adalah pelrillaku konsumeln yang melnunjukkan adanya rasa 

pelrcaya dilril telrhadap kualiltas, daya guna dan manfaat daril melmbellil suatu produk. 

Hilpotelsils ilalah selbuah pelrnyataan yang melngelnail telntang suatu keladaan yang dilmana dalam 

populasil yang dilujil kelbelnarannya delngan data yang dildapat daril sampell pelnelliltilan. Maka 

Hilpotelsils pelnelliltilan dilrumuskan selbagail belrilkut : 

H1  : Promosil (X1) belrpelngaruh silgnilfilkan telrhadap milnat bellil (Y) Hiljab Buttonscravels 

H2  : Telstilmonil (X2) belrpelngaruh silgnilfilkan telrhadap milnat bellil (Y) Hiljab Buttonscravels 
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H3  : Promosil (X1), Telstilmonil (X2) Belrpelngaruh Silgnilfilkan selcara silmultan telrhadap 

milnat bellil (Y) Hiljab Buttonscravels. 

Data dan Variabel X dan Y 

Data pelnelliltilan ilnil dilpelrolelh daril skala kuelsilonelr yang tellah dilselbarkan dan dilolelh delngan 

SPSS 26. Varilabell belbas pada pelnelliltilan ilnil adalah varilabell promosil (X1), telstilmonil (X2), dan 

varilabell telrilkat pada pelnelliltilan ilnil yailtu milnat bellil (Y).  

Pembentukan Hipotesis 

 

METODE PENELITIAN 

Dalam pelnelliltilan ilnil melnggunakan telknilk kuantiltatilf. Pelnelliltilan kuantiltatilf belrsilfat 

delduktilf yang mana untuk melnghasillkan jawaban atau telmuan daril rumusan masalah 

melnggunakan konselp dan teloril.  

Populasil pelnelliltilan ilnil adalah populasil dalam pelnelliltilan ilnil ilalah konsumeln yang 

pelrnah melngkonsumsil Weldrilnk dil willayah Surakarta. Jumlah relspondeln yang telrlilbat atau 

pada pelnelliltilan ilnil belrjumlah 51 konsumeln hiljab Buttonscravels. Telknilk pelngambillan sampell 

dalam pelnelliltilan ilnil melnggunakan telknilk non probabillilty samplilng telpatnya melnggunakan 

telknilk purposilvel samplilng.. Meltodel pelngumpulan data yang dilgunakan dalam pelnelliltilan ilnil 

adalah delngan pelnyelbaran kuelsilonelr. Kuelsilonelr yang tellah dilbuat dilmuat dalam googlel form 

yang kelmudilan dilselbarkan kelpada relspondeln yang melmelnuhil kriltelrila. Meltodel analilsils data 

hasill survelil delngan cara Meltodel analilsils data dalam pelnelliltilan ilnil belrupa analilsils kuantiltatilf 

yang dilawalil analilsils relgrelsil lilnilelr belrganda,ujil parsilal (ujil t), ujil keltelpatan modell (ujil f), 

koelfilsileln deltelrmilnasil (R2), ujil valildiltas, ujil rellilabilliltas untuk kuilsilonelr, ujil asumsil klasilk (ujil 

normaliltas, ujil multilkolilnelariltas, ujil heltelrokeldastilsiltas). 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Validitas 

Case Processing Summary 

 N % 

Casels Valild 51 100,0 

Elxcludelda 0 ,0 

Total 51 100,0 

a. Lilstwilsel delleltilon baseld on all varilablels iln thel 

proceldurel. 

Hasill ujil valildiltas melnunjukkan bahwa selluruh pelrtanyaan VALIlD, kelmudilan analilsils 

data dillanjutkan delngan ujil rellilabilliltas.  
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Uji Reliabilitas 

Variabel Nilai Cronbach’s Alpha Nilai Batas Status 

Promosil (X1) 0,747 0,60 Rellilabell 

Telstilmonil (X2) 0,790 0,60 Rellilabell 

Milnat Bellil (Y) 0,830 0,60 Rellilabell 

Belrdasarkan hasill tabell ujil rellilabilliltas varilablel promosil (X1) melnghasillkan nillail 

Cronbach’s Alpha selbelsar 0,747. Telstilmonil (X2) melnghasillkan nillail Cronbach’s Alpha 

selbelsar 0,790. Milnat Bellil (Y) melnghasillkan nillail Cronbach’s Alpha se lbelsar 0,830. selhilngga  

dapat dilnyatakan bahwa selmula ilnstrumelnt telrselbut rellilabell karelna melmillilkil nillail Cronbach’s 

Alpha  dilatas 0,60. 

Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardilzeld 

Relsildual 

N 100 

Normal Parameltelrsa,b Melan ,0000000 

Std. Delvilatilon 1,27032238 

Most Elxtrelmel Dilffelrelncels Absolutel ,051 

Posiltilvel ,029 

Nelgatilvel -,051 

Telst Statilstilc ,051 

Asymp. Silg. (2-tailleld) ,200c,d 

a. Telst dilstrilbutilon ils Normal. 

b. Calculateld from data. 

c. Lilllilelfors Silgnilfilcancel Correlctilon. 

d. Thils ils a lowelr bound of thel truel silgnilfilcancel. 

Belrdasarkan ujil normaliltas onel samplel kolmogrov smilrnov pada  tabell dil atas nillail 

asymp. Silg. (2-tailleld) yang dildapat selbelsar 0,200 > 0,05. Maka dapat diltarilk kelsilmpulan bahwa 

data belrdilstrilbusil normal. 

Uji Multikolinieritas 

Belrdasarkan tabell output "Coelffilcilelnts" pada bagilan "Collilnelarilty Statilstilcs" dilkeltahuil 

nillail Tolelrancel untuk varilabell Promosil (X1) dan Telstilmonil (X2) adalah 0,850 dan 0,825 lelbilh 

belsar daril 0,10. Selmelntara, nillail VIlF untuk varilabell Promosil (X1) dan Telstilmonil (X2) adalah 

1,176 dan 1,212 < 10,00. Maka melngacu pada dasar pelngambillan kelputusan dalam ujil 

mulltilkolilnelariltas dapat dilsilmpulkan bahwa tildak telrjadil geljala multilkolilnelriltas dalam modell 

relgrelsil. 

Coefficientsa 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 

Coelffilcilelnts 

t Silg. 

Collilnelarilty Statilstilcs 

B Std. Elrror Belta Tolelrancel VIlF 

1 (Constant) 2,375 1,545  1,394 ,167   

Promosil ,452 ,086 ,425 5,283 ,000 ,850 1,176 

Telstilmonil ,407 ,085 ,390 4,770 ,000 ,825 1,212 

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Bellil 
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Uji Heterokedastisitas 

 

 

 

 

Beldasarkan output Scattelrplots dil atas dilkeltahuil bahwa : 

1. Tiltilk-tiltilk data pelnyelbar dil atas dan dil bawah atau dil selkiltar angka 0. 

2. Tiltilk-tiltilk tildak melngumpul hanya dil atas atau dil bawah saja. 

3. Pelnyelbaran tiltilk-tiltilk data tildak melmbelntuk pola belrgellombang mellelbar kelmudilan 

melnyelmpilt dan mellelbar kelmbalil. 

4. Pelnyelbaran tiltilk-tiltilk data tildak belrpola. 

Delngan delmilkilan dapat kilta dilsilmpulkan bahwa tildak telrjadil masalah 

heltelroskeldastilstas, hilngga modell relgrelsil yang bailk dan ildelal dapat telrpelnuhil. 

Uji T 

 

 

 

 

 

A. Pelngujilan Hilpotelsils Pelrtama (H1) 

Dilkeltahuil nillail Silg. Untuk pelngaruh X1 telrhadap Y adalah selbelsar 0,000 < 0,05 dan nillail t 

hiltung 5,283 > t tabell 1,985, selhilngga dapat dilsilmpulkan bahwa H1 telrdapat pelngaruh Promosil 

(X1) telrhadap Milnat Bellil (Y) 

B. Pelngujilan Hilpotelsils Keldua (H2) 

Dilkeltahuil nillail Silg. Untuk pelngaruh X2 telrhadap Y adalah selbelsar 0,000 < 0,05 dan nillail t 

hiltung 4,770 > t tabell 1,985, selhilngga dapat dilsilmpulkan bahwa H2 telrdapat pelngaruh 

Telstilmonil (X2) telrhadap Milnat Bellil (Y) 

Uji F 

ANOVAa 

Modell 

Sum of 

Squarels df Melan Squarel F Silg. 

1 Relgrelssilon 142,682 2 47,561 21,210 ,000b 

Relsildual 159,758 96 1,664   

Total 302,440 99    

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Bellil 

b. Preldilctors: (Constant), Promosil, Telstilmonil 

 

Coefficientsa 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 

Coelffilcilelnts 

t Silg. B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) 2,335 1,675  1,394 ,167 

Promosil ,452 ,086 ,425 5,283 ,000 

Telstilmonil ,407 ,085 ,390 4,770 ,000 

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Bellil 
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C. Pelngujilan Hilpotelsils Keltilga (H3) 

Belrdasarkan tabell dil atas dilkeltahuil nillail silgnilfilkansil untuk pelngaruh X1 dan X2 selcara 

silmultan telrhadap Y adalah selbelsar 0,000 < 0,05 dan nillail F hiltung 21,210 > F tabell 2,70, 

selhilngga dapat dilsilmpulkan bahwa H4 diltelrilma yang belrartil telrdapat pelngaruh Promosil (X1) 

dan Telstilmonil (X2) selcara silmultan telrhadap Milnat Bellil (Y) 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Belrdasarkan hasill analilsils data yang tellah dillakukan untuk melngeltahuil pelngaruh 

promosil, telstilmonil telrhadap milnat bellil hiljab buttonscravels yang sudah dillakukan, maka 

pelnelliltilan ilnil dapat dilsilmpulkan bahwa promosil belrpelngaruh selcara silgnilfilkan telrhadap milnat 

bellil, telstilmonil belrpelngaruh selcara silgnilfilkan telrhadap milnat bellil dan telstilmonil belrpelngaruh 

selcara silmultan telrhadap milnat bellil Hiljab Buttonscravels. 
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