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Abstract: The coffee business in Indonesia has experienced rapid growth, accompanied by increasingly intense 

business competition, making Price and Promotion factors that need to be considered in increasing consumer 

Purchase Decisions. This study aims to analyze The Effect of Price and Promotion on the Purchase Decision of 

Kopi Sejuta Jiwa Products Among Consumers in Depok City, both partially and simultaneously. This study uses 

a quantitative method with a causal associative approach. The population consisted of consumers who had 

purchased Kopi Sejuta Jiwa products. The sample size was determined using the Lemeshow formula, resulting in 

96 respondents. The sample was selected using a nonprobability sampling technique with a purposive sampling 

approach based on the criteria of having purchased Kopi Sejuta Jiwa products and being domiciled in Depok 

City. Data were collected online through Google Forms using a five-point Likert scale and analyzed using IBM 

SPSS Statistics version 25. Data analysis was conducted through data quality testing, classical assumption testing, 

t-test, F-test, coefficient of determination, and multiple linear regression analysis. The results show that Price has 

a positive and significant effect on Purchase Decision, with a t-value of 23.251 and a significance value of 0.000. 

Promotion also has a positive and significant effect, with a t-value of 3.987 and a significance value of 0.000. 

Simultaneously, Price and Promotion have a positive and significant effect, with an F-value of 410.258 and a 

significance value of 0.000. The R Square value of 0.898 indicates that Price and Promotion explain 89.8% of the 

variation in Purchase Decision, while the remaining 10.2% is explained by other factors outside the study, 

including product quality, service quality, and brand image. 

 

Keywords: Brand Image; Price; Product Quality; Promotion; Purchasing Decision. 

 

Abstrak: Perkembangan bisnis kopi di Indonesia semakin pesat dan diikuti persaingan usaha yang semakin ketat, 

sehingga Harga dan Promosi menjadi faktor yang perlu diperhatikan dalam meningkatkan Keputusan Pembelian 

konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota Depok, baik secara parsial maupun simultan. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif kausal. Populasi penelitian adalah 

konsumen yang pernah membeli Produk Kopi Sejuta Jiwa. Penentuan jumlah sampel menggunakan rumus 

Lemeshow dan diperoleh sebanyak 96 responden. Sampel ditentukan menggunakan teknik nonprobability 

sampling dengan pendekatan purposive sampling berdasarkan kriteria pernah membeli produk Kopi Sejuta Jiwa 

dan berdomisili di Kota Depok. Data dikumpulkan secara online melalui Google Forms dengan skala Likert lima 

poin dan dianalisis menggunakan aplikasi IBM SPSS Statistics versi 25. Analisis data dilakukan melalui uji 

kualitas data, uji asumsi klasik, uji t, uji F, koefisien determinasi, dan analisis regresi linear berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan 

nilai t hitung sebesar 23,251 dan nilai signifikansi sebesar 0,000. Promosi juga berpengaruh positif dan signifikan 

dengan nilai t hitung sebesar 3,987 dan nilai signifikansi sebesar 0,000. Secara simultan, Harga dan Promosi 

berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai F hitung sebesar 410,258 dan nilai signifikansi sebesar 0,000. 

Nilai R Square sebesar 0,898 menunjukkan bahwa Harga dan Promosi menjelaskan 89,8% variasi Keputusan 

Pembelian, sedangkan 10,2% sisanya dijelaskan oleh faktor lain di luar penelitian, meliputi kualitas produk, 

kualitas pelayanan, dan citra merek. 

 

Kata kunci: Citra Merek; Harga; Keputusan Pembelian; Kualitas Produk; Promosi. 

 

1. LATAR BELAKANG 

Perkembangan bisnis kopi di Indonesia mengalami pertumbuhan yang pesat dalam 

beberapa tahun terakhir. Perubahan gaya hidup masyarakat menjadikan kopi tidak hanya 

sebagai minuman untuk menghilangkan rasa kantuk, tetapi juga bagian dari aktivitas sehari-

hari. Kondisi tersebut mendorong pelaku usaha untuk terus berinovasi dalam menghadirkan 

https://doi.org/10.61132/maeswara.v4i5.2951
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produk serta konsep penjualan yang lebih praktis dan mudah dijangkau konsumen. Salah satu 

inovasi yang berkembang dalam industri kopi adalah konsep mobile coffee cart, yaitu unit 

penjualan kopi yang ditempatkan di berbagai lokasi strategis sehingga memberikan kemudahan 

bagi masyarakat dalam memperoleh produk kopi. 

Salah satu perusahaan yang mengembangkan konsep tersebut adalah Kopi Sejuta Jiwa 

yang merupakan unit bisnis dari JIWA Group. Berdasarkan informasi yang dipublikasikan oleh 

Fortune Indonesia, Kopi Sejuta Jiwa terus menunjukkan perkembangan sejak diluncurkan pada 

tahun 2023. Dari sekitar 20 unit penjualan pada awal peluncurannya, jumlah unit penjualan 

telah mencapai sekitar 1.500 unit pada tahun 2026 yang tersebar di berbagai kota di Indonesia. 

Selain itu, Kopi Sejuta Jiwa juga telah menjual lebih dari 6 juta gelas minuman. Perkembangan 

tersebut menunjukkan semakin luasnya jangkauan bisnis Kopi Sejuta Jiwa di masyarakat. 

Perkembangan bisnis kopi juga diikuti dengan persaingan yang semakin ketat. Banyak 

pelaku usaha menawarkan produk dengan konsep serupa disertai variasi harga, kualitas produk, 

dan strategi promosi. Kondisi tersebut memberikan banyak pilihan bagi konsumen sebelum 

menentukan pembelian. Salah satu faktor yang perlu diperhatikan adalah Harga, karena 

konsumen mempertimbangkan kesesuaian antara harga yang dibayarkan dengan kualitas dan 

manfaat produk. Selain Harga, Promosi juga berperan dalam memperkenalkan produk dan 

menyampaikan informasi kepada konsumen. Pada Kopi Sejuta Jiwa, kegiatan Promosi 

dilakukan melalui identitas visual pada unit penjualan, X-banner, media sosial, serta berbagai 

program seperti potongan harga dan penawaran khusus. 

Keputusan Pembelian merupakan tahap ketika konsumen menentukan pilihan untuk 

membeli suatu produk setelah mempertimbangkan berbagai alternatif yang tersedia. 

Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Harga dan 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa pada konsumen di Kota 

Depok, baik secara parsial maupun simultan. 

 

2. KAJIAN TEORITIS 

Harga 

Menurut Kotler dan Armstrong, harga merupaìkan sejumlah nilai yang harus dibayarkan 

oleh konsumen untuk memperoleh suatu produk atau jasa sehingga menjadi salah satu 

pertimbangan dalam proses pembelian (Padang & Saputra, 2025). Dalam penelitian ini, Harga 

diukur melalui empat indikator yaitu keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan kualitas 

produk, daya saing harga, dan kesesuaian harga dengan manfaat (Evriyanti & Saroyo, 2024).  
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Promosi 

Menurut  Tjiptono, promosi merupakan salah satu unsur dalam bauran pemasaran yang 

bertujuan untuk menyampaikan informasi, memengaruhi, dan mengingatkan konsumen 

mengenai produk maupun merek perusahaan (Rizki et al., 2023). Promosi dalam penelitian ini 

diukur melalui empat indikator yaitu periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, dan 

hubungan masyarakat (Pranindyastuti & Ni’Mah, 2023). 

Keputusan Pembelian 

Menurut Kholidah dan Arifiyanto, Keputusan Pembelian merupakan suatu tindakan yang 

dilakukan oleh konsumen untuk menentukan apakah akan melakukan pembelian terhadap 

suatu produk (Hendra & Arianto, 2025). Keputusan Pembelian diukur melalui lima indikator 

yaitu pilihan produk, pilihan merek, pilihan penyalur, waktu pembelian, dan jumlah pembelian 

(Hendra & Arianto, 2025). 

Penelitian yang Relevan 

Beberapa penelitian digunakan sebagai landasan dalam penelitian ini. (Yasmita et al., 

2024) menunjukkan bahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. (Purba & Rachbani, 2025) Menunjukkan bahwa Promosi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Sementara itu, (Idham & Supiandi, 2025) 

menunjukkan bahwa Harga dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. 

Hipotesis Penelitian 

H1: Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota Depok. 

H2: Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota Depok. 

H3: Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota Depok. 

 

3. METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif kausal untuk 

mengetahui pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta 

Jiwa pada konsumen di Kota Depok, baik secara parsial maupun simultan. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli Produk Kopi Sejuta Jiwa. Penentuan 

jumlah sampel menggunakan rumus Lemeshow dan diperoleh sebanyak 96 responden. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling dengan pendekatan purposive 



 
 
 

Pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa pada Konsumen di Kota 
Depok 

 
 

121         MAESWARA – VOLUME. 4, NOMOR. 5, OKTOBER 2026  

 
 

sampling berdasarkan kriteria pernah membeli Produk Kopi Sejuta Jiwa dan berdomisili di 

Kota Depok. 

Teknik Pengumpulan Data 

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi nonpartisipan, kuesioner, dan studi 

dokumentasi. Observasi nonpartisipan dilakukan dengan mengamati informasi yang berkaitan 

dengan Produk Kopi Sejuta Jiwa melalui media sosial, situs resmi, dan sumber relevan lainnya 

tanpa terlibat langsung dalam aktivitas yang diamati. Kuesioner disebarkan secara online 

melalui Google Forms dengan menggunakan skala Likert lima poin. Instrumen penelitian 

terdiri dari delapan pernyataan untuk variabel Harga (X1), delapan pernyataan untuk variabel 

Promosi (X2), dan sepuluh pernyataan untuk variabel Keputusan Pembelian (Y). Studi 

dokumentasi dilakukan dengan menggunakan sumber tertulis yang relevan dengan penelitian. 

Teknik Analisis Data 

Data penelitian dianalisis menggunakan IBM SPSS Statistics versi 25. Analisis data 

meliputi uji kualitas data, uji asumsi klasik, uji hipotesis, koefisien determinasi, dan analisis 

regresi linear berganda. Uji kualitas data meliputi uji validitas dan reliabilitas, sedangkan uji 

asumsi klasik meliputi uji normalitas, multikolinearitas, dan heteroskedastisitas. Pengujian 

hipotesis dilakukan melalui uji t secara parsial dan uji F secara simultan. Koefisien determinasi 

digunakan untuk mengetahui kemampuan variabel Harga dan Promosi dalam menjelaskan 

variasi Keputusan Pembelian. 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil 

Deskripsi Data 

Penelitian ini menggunakan data yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner secara 

online kepada 96 responden yang pernah membeli Produk Kopi Sejuta Jiwa dan berdomisili di 

Kota Depok. Kuesioner terdiri dari delapan pernyataan untuk variabel Harga (X1), delapan 

pernyataan untuk variabel Promosi (X2), dan sepuluh pernyataan untuk variabel Keputusan 

Pembelian (Y). Pengukuran jawaban responden menggunakan skala Likert lima poin. Data 

yang diperoleh selanjutnya diolah menggunakan aplikasi IBM SPSS Statistics versi 25. 

Analisis Deskriptif Variabel 

Analisis deskriptif digunakan untuk memberikan gambaran mengenai karakteristik data 

penelitian melalui nilai rata-rata (mean) jawaban responden pada setiap variabel penelitian 

(Riyanto & Hatmawan, 2020). Dalam penelitian ini, analisis deskriptif dilakukan 

menggunakan rentang skala untuk menginterpretasikan nilai rata-rata jawaban responden. 
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Tabel 1. Analisis Deskriptif. 

Variabel Skor Rata-Rata Kategori 

Harga (X1) 4,04 Baik 

Promosi (X2) 3,97 Baik 

Keputusan Pembelian (Y) 4,04 Baik 

Uji Kualitas Data 

Uji Validitas 

Uji validitas dilakukan untuk mengetahui apakah setiap butir pernyataan dalam kuesioner 

mampu mengukur variabel penelitian. Pengujian dilakukan dengan membandingkan nilai r 

hitung dengan r tabel. Apabila nilai r hitung lebih besar dari r tabel, maka butir pernyataan 

dinyatakan valid. 

Tabel 2. Uji Validitas. 

Variabel Item Pertanyaan Nilai R Hitìung Nilai R Tabel Keterangan 

Harga (X1) 

X1.1 0,601 

0,200 

Valid 

X1.2 0,496 Valid 

X1.3 0,636 Valid 

X1.4 0,527 Valid 

X1.5 0,375 Valid 

X1.6 0,460 Valid 

X1.7 0,537 Valid 

X1.8 0,575 Valid 

Promosi (X2) 

X2.1 0,508 

0,200 

Valid 

X2.2 0,421 Valid 

X2.3 0,542 Valid 

X2.4 0,379 Valid 

X2.5 0,598 Valid 

X2.6 0,726 Valid 

X2.7 0,520 Valid 

X2.8 0,460 Valid 

Keputusan Pembelian (Y) 

Y1 0,546 

0,200 

Valid 

Y2 0,441 Valid 

Y3 0,568 Valid 

Y4 0,480 Valid 

Y5 0,379 Valid 

Y6 0,487 Valid 

Y7 0,477 Valid 

Y8 0,476 Valid 

Y9 0,300 Valid 

Y10 0.551 Valid 

Berdasarkan hasil uji validitas, seluruh butir pernyataan pada variabel Harga, Promosi, 

dan Keputusan Pembelian memiliki nilai r hitung lebih besar dari r tabel. Dengan demikian, 

seluruh butir pernyataan yang digunakan dalam penelitian ini dinyatakan valid dan dapat 

digunakan untuk analisis selanjutnya. 

Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas dilakukan untuk mengetahui konsistensi instrumen penelitian dalam 

mengukur variabel yang diteliti. Instrumen dinyatakan reliabel apabila nilai Cronbach’s Alpha 

lebih besar dari 0,60. 
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Tabel 3. Uji Reliabilitas. 

Variabel Nilai Cronbach Alpha Batasan Keterangan 

Harga (X1) 0,622 0,60 Reliabel 

Promosi (X2) 0,615 0,60 Reliabel 

Keputusan Pembelian (Y) 0,610 0,60 Reliabel 

Berdasarkan hasil pengujian, nilai Cronbach’s Alpha pada variabel Harga (X1) sebesar 

0,622, Promosi (X2) sebesar 0,615, dan Keputusan Pembelian (Y) sebesar 0,610. Seluruh nilai 

tersebut lebih besar dari 0,60, sehingga instrumen pada ketiga variabel dinyatakan reliabel dan 

dapat digunakan dalam penelitian. 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Uji normalitas dilakukan untuk mengetahui apakah data dalam model regresi 

berdistribusi normal. Pengujian normalitas dilakukan menggunakan One-Sample 

Kolmogorov-Smirnov Test dan Normal P-P Plot. Pada uji Kolmogorov-Smirnov, data 

dinyatakan berdistribusi normal apabila nilai signifikansi lebih besar dari 0,05. Sementara itu, 

pada Normal P-P Plot, data dikatakan berdistribusi normal apabila titik-titik residual mengikuti 

dan berada di sekitar garis diagonal. 

 

Gambar 1. Uji Normalitas. 

Berdasarkan hasil uji normalitas, diperoleh nilai Asymp. Sig. sebesar 0,086. Nilai 

tersebut lebih besar dari 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa data residual dalam penelitian 

ini berdistribusi normal.  

Berdasarkan grafik Normal P-P Plot, titik-titik residual berada di sekitar garis diagonal 

dan mengikuti arah garis tersebut. Hal ini mendukung hasil uji Kolmogorov-Smirnov bahwa 

data residual berdistribusi normal. 
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Gambar 2. Grafik Normal P-P Plot. 

Uji Heteroskedastisitas 

Uji heteroskedastisitas dilakukan untuk mengetahui apakah terdapat ketidaksamaan 

varians residual pada model regresi. Pengujian dilakukan dengan melihat pola pada scatterplot. 

Model regresi dinyatakan tidak mengalami heteroskedastisitas apabila titik-titik menyebar 

secara acak dan tidak membentuk pola tertentu. 

 

Gambar 3. Uji Heteroskedastisitas. 

Berdasarkan hasil scatterplot, titik-titik menyebar secara acak di sekitar angka 0 pada 

sumbu Y serta tidak membentuk pola tertentu. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa 

model regresi tidak mengalami gejala heteroskedastisitas.  

Uji Multikolinearitas 

Uji multikolinearitas dilakukan untuk mengetahui ada atau tidaknya hubungan yang 

tinggi antarvariabel independen dalam model regresi. Model regresi dikatakan bebas dari 

multikolinearitas apabila nilai Tolerance lebih besar dari 0,10 dan VIF kurang dari 10. 

Hasil pengujian menunjukkan bahwa variabel Harga dan Promosi memiliki nilai 

Tolerance sebesar 0,783 dan VIF sebesar 1,276. Nilai tersebut telah memenuhi kriteria yang 

ditetapkan, sehingga dapat disimpulkan bahwa model regresi tidak mengalami gejala 

multikolinearitas. 
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Gambar 4. Uji Multikolinearitas. 

Pengujian Hipotesis 

Uji Parsial (Uji t) 

Uji t dilakukan untuk mengetahui pengaruh Harga (X1) dan Promosi (X2) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) secara parsial. Dengan α = 0,05 dan df = n-k-1 = 96-2-1 = 93, 

diperoleh nilai t tabel sebesar 1,985. 

 

Gambar 5. Uji t. 

Berdasarkan hasil uji parsial (uji t), nilai t hitung Harga (X1) sebesar 23,251 lebih besar 

dari t tabel (23,251 > 1,985) dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Dengan demikian, H1 

diterima yang berarti Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Nilai t hitung Promosi (X2) sebesar 3,987 lebih besar dari t tabel (3,987 > 1,985) dengan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05. Dengan demikian, H2 diterima yang berarti Promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Uji Simultan (Uji F) 

Uji simultan (uji F) dilakukan untuk mengetahui pengaruh Harga (X1) dan Promosi (X2) 

terhadap Keputusan Pembelian (Y) secara simultan. Pada taraf signifikansi 5% dengan df1 = 2 

dan df2 = 93, diperoleh nilai F tabel sebesar 3,09. 

Berdasarkan hasil uji F, diperoleh nilai F hitung sebesar 410,258 lebih besar dari F tabel 

sebesar 3,09 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Dengan demikian, H3 diterima yang berarti 

Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota Depok. 
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Gambar 6. Uji f. 

Uji Koefisien Determinasi 

Uji koefisien determinasi dilakukan untuk mengetahui kemampuan variabel Harga (X1) 

dan Promosi (X2) dalam menjelaskan variasi Keputusan Pembelian (Y). Besarnya koefisien 

determinasi dapat dilihat melalui nilai R Square (R²) yang diperoleh dari hasil analisis regresi 

menggunakan IBM SPSS Statistics versi 25. 

Uji Koefisien Determinasi Parsial 

Uji koefisien determinasi parsial dilakukan untuk mengetahui besarnya kontribusi 

masing-masing variabel independen terhadap Keputusan Pembelian. Perhitungan koefisien 

determinasi parsial menggunakan rumus KD Parsial = Beta × Zero Order × 100%. 

Tabel 4. Uji Koefisien Determinasi. 

Variabìel Indìepìendìen Nilai Bìeta x Zìero Ordìer Jìumlah Prìesìentasìe 

Harga (X1) 0,869 x 0,939 0,816 81,6% 

Promosi (X2) 0,149 x 0,554 0,082 8,2% 

Jìumlah 0,898 89,8% 

Berdasarkan hasil tersebut, variabel Harga (X1) memberikan kontribusi sebesar 81,6% 

terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan variabel Promosi (X2) memberikan kontribusi 

sebesar 8,2%. 

Uji Koefisien Determinasi Simultan 

Uji koefisien determinasi simultan dilakukan untuk mengetahui kemampuan variabel 

Harga dan Promosi secara bersama-sama dalam menjelaskan variasi Keputusan Pembelian. 

Nilai koefisien determinasi dapat dilihat dari R Square. 

 

Gambar 7. Uji Koefisien Determinasi Simultan. 



 
 
 

Pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa pada Konsumen di Kota 
Depok 

 
 

127         MAESWARA – VOLUME. 4, NOMOR. 5, OKTOBER 2026  

 
 

Berdasarkan hasil tersebut, diperoleh nilai R Square sebesar 0,898 atau 89,8%. Hal ini 

menunjukkan bahwa Harga dan Promosi secara simultan mampu menjelaskan variasi 

Keputusan Pembelian sebesar 89,8%, sedangkan 10,2% sisanya dijelaskan oleh faktor lain di 

luar penelitian, meliputi kualitas produk, kualitas pelayanan, dan citra merek. 

Analisis Regresi Linear Berganda 

Analisis regresi linear berganda digunakan untuk mengetahui hubungan antara Harga 

(X1) dan Promosi (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y). 

 

Gambar 7. Uji Koefisien Determinasi Simultan. 

Berdasarkan hasil analisis regresi linear berganda, diperoleh persamaan sebagai 

berikut: 

Y = 4,230 +  0,978𝑋1  +  0,153𝑋2 + ℰ 

Persamaan tersebut menunjukkan bahwa nilai konstanta sebesar 4,230 berarti apabila 

Harga (X1) dan Promosi (X2) dianggap konstan atau bernilai nol, maka nilai Keputusan 

Pembelian (Y) sebesar 4,230. Koefisien regresi Harga (X1) sebesar 0,978 menunjukkan bahwa 

setiap peningkatan Harga sebesar satu satuan akan meningkatkan Keputusan Pembelian 

sebesar 0,978 satuan. Sementara itu, koefisien regresi Promosi (X2) sebesar 0,153 

menunjukkan bahwa setiap peningkatan Promosi sebesar satu satuan akan meningkatkan 

Keputusan Pembelian (Y) sebesar 0,153 satuan. 

Pembahasan 

Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen 

di Kota Depok 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota Depok. Nilai t hitung 

sebesar 23,251 dengan nilai signifikansi 0,000 menunjukkan bahwa Harga memiliki pengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian. Hasil tersebut menunjukkan bahwa semakin baik persepsi 

konsumen terhadap keterjangkauan harga, kesesuaian harga dengan kualitas produk, daya 

saing harga, dan kesesuaian harga dengan manfaat, maka semakin tinggi Keputusan Pembelian. 
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Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian (Yasmita et al., 2024) yang menunjukkan bahwa 

Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada 

Konsumen di Kota Depok 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota Depok. Nilai 

t hitung sebesar 3,987 dengan nilai signifikansi 0,000 menunjukkan bahwa Promosi memiliki 

pengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Promosi yang dilakukan melalui periklanan, 

penjualan personal, promosi penjualan, dan hubungan masyarakat dapat mendukung konsumen 

dalam menentukan keputusan pembelian. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian (Purba 

& Rachbani, 2025) yang menunjukkan bahwa Promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. 

Pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa 

Pada Konsumen di Kota Depok 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Nilai F hitung sebesar 410,258 dengan nilai 

signifikansi 0,000 menunjukkan bahwa kedua variabel secara bersama-sama berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian. Nilai R Square sebesar 0,898 menunjukkan bahwa Harga dan 

Promosi mampu menjelaskan Keputusan Pembelian sebesar 89,8%, sedangkan 10,2% sisanya 

dijelaskan oleh faktor lain di luar penelitian, meliputi kualitas produk, kualitas pelayanan, dan 

citra merek. Hasil tersebut sejalan dengan penelitian (Idham & Supiandi, 2025) yang 

menunjukkan bahwa Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. 

 

5. KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis mengenai pengaruh Harga dan 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Kopi Sejuta Jiwa Pada Konsumen di Kota 

Depok, dapat disimpulkan bahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa keterjangkauan harga, kesesuaian harga 

dengan kualitas produk, daya saing harga, serta kesesuaian harga dengan manfaat berkaitan 

dengan keputusan konsumen dalam membeli Produk Kopi Sejuta Jiwa. Promosi juga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Kegiatan promosi melalui 

periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, dan hubungan masyarakat mampu 
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memberikan informasi, menarik minat konsumen, serta mendorong pembelian. Secara 

simultan, Harga dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Nilai R² sebesar 89,8% menunjukkan bahwa Harga dan Promosi mampu 

menjelaskan Keputusan Pembelian sebesar 89,8%, sedangkan 10,2% sisanya dijelaskan oleh 

faktor lain di luar penelitian, meliputi kualitas produk, kualitas pelayanan, dan citra merek. 

Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, sebaiknya pihak Kopi Sejuta Jiwa meningkatkan 

kesesuaian antara harga yang ditawarkan dengan kualitas produk agar konsumen memperoleh 

nilai yang sebanding dengan harga yang dibayarkan. Selain itu, daya tarik konten Promosi di 

media sosial perlu ditingkatkan melalui penyampaian informasi yang lebih menarik dan kreatif. 

Pengenalan dan kepercayaan terhadap merek juga dapat ditingkatkan melalui kegiatan Promosi 

yang lebih konsisten agar konsumen semakin mengenal dan yakin untuk melakukan pembelian. 
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