
 
Jurnal Manuhara :Pusat Penelitian Ilmu Manajemen dan Bisnis 

Vol.1, No.4 Oktober 2023 
e-ISSN: 2988-5035; p-ISSN: 2988-5043, Hal 94-104 
DOI: https://doi.org/10.61132/manuhara.v1i4.192   

 

Received Juni 30, 2023; Revised Juli  2, 2023; Accepted Agustus 26, 2023 
 *Ubaidillah, ubaidilllahh28@gmail.com  
 

Pengaruh Slogan, Konten Iklan, Dan Repetisi Iklan Terhadap Minat Beli 
Pada Marketplace Shopee (Studi Kasus Pada Pengguna Marketplace 

Shopee Di Kecamatan Purwosari Kabupaten Pasuruan) 
 

Ubaidillah 
Universitas Yudharta Pasuruan 

 
Eko Agus Alfianto 

Universitas Yudharta Pasuruan 
 

Alamat : Jl. Yudharta No.7, Sengonagung, purwosari, pasuruan 
Email :  ubaidilllahh28@gmail.com   

 
Abstract The purpose of this research is to find out how much influence the slogan (X1), advertising content (X2), 
and advertisement repetition (X3) have on buying interest (Y). This study uses an explanatory research approach 
with quantitative methods. The data collection for this research was by distributing questionnaires to 110 
respondents calculated using the machine and camble formula. The data analysis technique uses SPSS software 
version 16, in which the data will be processed, described and discussed to answer and prove the hypothesis 
proposed. The research results are as follows: (1). Slogan (X1) has no influence and is not significant to Purchase 
Intention (Y). (2). Advertising content (X2) has significant and significant effect on purchase intention (Y). (3). 
Advertisement repetition (X3) has significant and significant effect on buying interest (Y). (4) Slogans (X1), 
Advertising Content (X2), and Advertising Repeats (X3) have significant and significant effect on Purchase 
Intention (Y). 
 
Keywords: Slogan, Advertising Content, Ad Repetition, Purchase Intention, Shopee 
 
Abstrak Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Slogan (X1), Konten Iklan (X2), dan 
repetisi Iklan (X3) terhadap Minat beli (Y). Penelitian ini menggunakan pendekatan explanatory research dengan 
metode kuantitatif. Pengumpulan data penelitian ini adalah melalui sebar kuesioner atau angket kepada 110 
responden dihitung dengan rumus machine and camble. Teknik analisi data menggunakan Software SPSS versi 
16, yang mana data tersebut akan diolah, diuraikan, dan dibahas untuk menjawab dan membuktikan hipotesis 
yang diajukan. Adapun hasil penelitiansebagai berikut: (1). Slogan (X1) tidak berpenaruh dan tidak signifikan 
terhadap Minat Beli (Y). (2). Konten Iklan (X2) berpengaruh dan signifikan terhadap Minat beli (Y). (3).  Repetisi 
Iklan (X3) berpengaruh dan signifikan terhadap Minat beli (Y). (4) Slogan (X1), Konten Iklan (X2), dan Repetis 
Iklan (X3) berpengaruh dan signifikan terhadap Minat beli (Y). 
 
Kata Kunci : Slogan, Konten Iklan, repetisi Iklan, Shopee 
 
 
LATAR BELAKANG 

Kemajuan teknologi tidak dapat dipungkiri dan diragukan lagi. Hal tersebut terlihat 

jelas pada aktivitas manusia yang tidak luput dari handphone, laptop, dan berbagai teknologi 

komunikasi lainnya. Dengan perkembangan teknologi tersebut menyebabkan perubahan 

perilaku konsumen yang awalnya berbelanja melalui offline shop berubah menjadi berbelanja 

online shop. Dika dkk menyatakan bahwa banayak orang yang memiliki kebiasaan berbelanja 

online karena kemudahan sistem berbelanja yang diberikan. Menurut saputri perilaku belanja 

dipengaruhi dengan beberapa faktor yakni faktor budaya, sosial, psikologi yuang dapat 

menimbulkan minat konsumen. 
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Perkembangan informasi dan teknologi internet telah mempengaruhi berbagai aspek 

kehidupan, salah satunya aspek perekonomian. Sebagai marketplace yang menjadi top of mind 

di benak konsumen, Shopee harus membuat iklan yang berkualitas baik dari segi informasi 

yang disampaikan, kejelasan, visualisasi, ataupun kesesuaian produk. hal ini sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan oleh summa dkk, dimana hasil penelitiannya menyatakan bahwa 

semakin baik iklan yang dibuat maka akan semakin meningkatkan minat beli. 

Namun berbeda dengan hasil penelitian yang menyatakan bahwa iklan tidak 

berpengaruh secara positif dan signifikan. Hal ini dikarenakan dengan kualitas slogan  yang 

baik dapat membantu membangun kepercayaan konsumen hingga menimbulkan minat untuk 

melakukan transaksi pembelian. Octavia & Tamarlane dalam penelitiannya menyatakan bahwa 

kualitas slogan berpengaruh positif dan signfikan terhadap minat beli melalui kepercayaan. 

 

KAJIAN TEORITIS 

1. Pemasaran online 

Menurut Kotler (2018) pemasaran adalah mengidentifikasi dan memenuhi kebutuhan dasar 

manusia dan sosial. 

2. Strategi pemasaran 

Simamora (2019:38) mengemukakan bhawa keberhasilan perusahaan dalam pemasaran 

dipenaruhi oleh persaingan pasar. 

a) Siapa pesaingnya, 

b) Apa sasaran dan strategi mereka, 

c) Apa kekuatan dankelemahan merek 

3. Iklan  

Iklan merupakan komunikasi nonpersonal dan komersil prihal suatu organisasi dan produknya 

yang ditransaksikan kepada target yang sudah ditentukan dengan menggunakan media massa. 

Periklanan menjadi suatu bentuk komunikasi khusus dalam memenuhi fungsi pemasaran 

a. Slogan 

Slogan merupakan bentuk penyampaian informasi atau pemberitahuan dan slogan biasanya 

ditulis dengan kalimat pendek yang menarik, singkat, mudah diingat, dan persuasi yang 

memiliki tujuan untuk menegaskan sebuah pemikiran. 

Indikator slogan : 

a) Familiarity 

b) Differentiation 



c) Message of value 

d) Relevant 

b. Kontek Iklan 

Konten iklan adalah strategi pemasaran dimana pemasar merencanakan, membuat, dan 

mendistribusikan konten yang mampu menarik minat konsumen agar tepat sasaran. 

Indikator Konten iklan : 

a) Relevansi 

b) Akurasi 

c) Bernilai 

d) Komunikatif 

c. Repetisi iklan 

Relpe ltisi iklan melrulpakan sulatu l strate lgi pengulangan iklan dimana suatu pe lsan yang 

disampaikan me llalu li konteln iklan haru ls dirancang se ldelmikin rulpa selhingga melnarik, be lrkelsan, 

dan me llelkat dibelnak konsu lmeln. 

Indikator Repetisi iklan : 

a) To inform 

b) To persuade 

c) To remind 

d. Minat beli 

Kotler mengemukakan Minat beli merupakan perasaan tertarik yang muncul setelah 

mendapatkan dorongan dari produk yang dilihatnya agar melakukan pembelian. 

Indikator minat beli : 

a) Minat transaksional 

b) Minat referensial 

c) Minat prefensial 

d) Minat explorative 

 

METODE PENELITIAN 

Jenis penelitan ini adalah penelitian explanatory (explanatory research) dengan 

pendekatan kuantitatif. Peneliti menggunakan jenis penelitian explanatory karena ingin 

menjelaskan hubungan sebab-akibat yang terjadi Antara variabel – variabel yang ada dengan 

melakukan pengajian hipotesis. Lokasi penelitian ini akan dilakukan di Kabupaten Pasuruan, 

tepatnya Kecamatan Purwosari.  Penelitian ini dilakukan pada pengguna online marketplace 
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shopee pada masyarakat purwosari. Pe lrtimbangan dalam sampe ll pelne llitian ini yaitu l konsu lmeln 

yang pelrnah me lmbelli di marketplace shopee. 

Dalam pe lnarikan sampell, apabila popu llasinya tidak dike ltahu li selcara pasti ju lmlahnya 

maka rulmuls yang digu lnakan adalah ru lmuls machinel and cambe ll. Skala yang digu lnakan dalam 

pelngu lku lran ini adalah skala like lrt. Ulntu lk melngu lrangi dampak bias dan te lrjadinya pelmulsatan 

data pada saat mellakulkan analisis skala likert. Selanjutnya dilakukan uji validatas dan 

reliabelitas agar instrumen yang digunakan benar-benar dapat mengukur variabel yang telah 

ditentukan. Selanjutnya peneliti menggunakan uji asumsi klasik untuk mengetahui normalitas 

dan linieritas data. Langkah yang terakhir adalah melakukan uji regresi linier berganda yaitu 

untuk mengetahui pengaruh secara parsial dan simultan. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Uji statistik deskriptif 

Tabel 1.1 Statistik Deskriptif 

 N  Minimu lm  Maksimulm  Melan  

X1 110 13 20 16,83 

X2 110 15 25 20,33 

X3 110 9 15 12,06 

Y 110 12 20 15,89 

Valid N  110    

Grand Melan 16,28 

Dari data delskriptif pada tabe ll diatas dapat dilihat variabe ll X1 melndapatkan nilai 

minimulm adalah 13 de lngan nilai maksimulm yaitu l 20 dan melan selbanyak 16,83 variabe ll X2 

me lndapatkan nilai minimu lm adalah 15 de lngan nilai maksimu lm yaitu l 25 dan melan se lbanyak 

20,33, variabell X3 melndapatkan nilai minimu lm adalah 9 delngan nilai maksimulm yaitu l 15 dan 

me lan se lbanyak 12.06, variabe ll Y melndapatkan nilai minimu lm adalah 12 de lngan nilai 

maksimu lm yaitul 20 dan melan selbanyak 15,89. 

2. Uji Instrumen 

a)  Validitas 

Dalam u lji validitas instru lmelnt dianggap valid jika R.hitu lng > R.tabe ll. Ulji validitas 

dilaku lkan de lngan melnkore llasikan masing-masing ite lm pelrnyataan pada ku lelsione lr de lngan skor 

jawaban. Hasil u lji validitas pada pe lnellitian ini dapat dilihat pada table dibawah ini : 

 

 



Table 1.2 Uji Validitas 

Variabe ll Ite lm T.hitulng Signifikan T.Tabell Ke lte lrangan 

Slogan 

X1.1 0,815 0,000 0,202 

Valid 
X1.2 0,838 0,000 0,202 

X1.3 0,884 0,000 0,202 

X1.4 0,866 0,000 0,202 

Konte ln Iklan 

X2.1 0,818 0,000 0,202 

Valid 

X2.2 0,806 0,000 0,202 

X2.3 0,878 0,000 0,202 

X2.4 0,841 0,000 0,202 

X2.5 0,863 0,000 0,202 

Relpe ltisi Iklan 

X3.1 0,900 0,000 0,202 

Valid X3.2 0,884 0,000 0,202 

X3.3 0,888 0,000 0,202 

Minat Be lli  

Y1 0,854 0,000 0,202 

Valid 
Y2 0,885 0,000 0,202 

Y3 0,859 0,000 0,202 

Y4 0,895 0,000 0,202 

Sumber : Data primer diolah tahun 2023 

Pada tabel 1.2 dapat dilihat bahwa hasil ji validitas pada masing-masing variabel dapat 

diketahui bahwa variabel Slogan (X1) berjumlah 4 item, variabel Konten Iklan (X2) berjumlah 

5 itelm, variabel Repetisi Iklan (X3) berjumlah 3 item, dan Variabel Minat Beli  (Y) berjumlah 

4 item. Semua dari masing-masing item pertanyaan dinyatakan valid karena nilai signifikasi 

dibawah 0,05. Dengan hasil ini maka menunjukan bahwa seluruh itelm pelrnyataan pada 

kuesioner ini dapat digunakan dalam analisis selanjultnya. 

b) Reliabilitas 

Uji reliabilitas dalam penelitian ini menggunakan metode Cronbach’s Alpha, dimana 

nilai Cronbach’s Alpha harus lebih besar dari 0,6 untuk dapat diambil kesimpullan bahwa 

variabel penelitian tersebut reliabel. Berikut hasil pengujian reliabilitas. 

Table 1.3 Uji Reliabilitas 

Variabe ll Cronbach’s Alpha Ite lm 

X1 0,866 4 

X2 0,895 5 

X3 0,872 3 

Y 0,898 4 

Berdasarkan tabel 1.3 menenjukan bahwa hasil perhitungan menggunakan uji 

relabilitas pada selulrulh variabel yang terdiri dari Slogan (X1) memiliki nilai cronbach alpha 
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0,866, variabel Konten Iklan (X2) memiliki hasil nilai cronbach alpha 0,895, variabel Repeltisi 

Iklan (X3) memiliki hasil nilai cronbach alpha 0,872, dan variabel Minat Belli  (Y) memiliki 

hasil nilai cronbach alpha 0,898. Hasil penilain tersebut menunjukan bahwa seluruh variabel 

penellitian memiliki cronbach alpha > 0,60 dengan demikian diartikan bahwa seluruh variabel 

dinyatakan reliabel. 

3. Uji Asumsi Klasik 

a)  Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dalam penelitian ini peneliti menggunakan uji normalitas dengan metode Kolmogorov-

Smirnov dengan dasar pengambilan keputusan dari nilai Asymp.Sig (2-taileld) yang harus 

lebih besar dari 0,05 agar data dapat dikatakan terdistribusi dengan normal. Berikut merupakan 

hasil dari pengujian normalitas dari 110 sampel yang digunakan. 

Belrdasarkan data dari 110 sampe ll telrselbu lt diatas maka dapat dike ltahuli bahwa nilai Asymp.Sig 

(2-taileld) yaitul 0,111 > 0,05 delngan belgitul dapat disimpu llkan bahwa data dari pe lnellitian ini 

te lrdistribu lsi normal. 

b) Multikonlinieritas 

U lji mulltikolinielritas belrtuljulan u lntulk me lngeltahuli selbu lah data melmiliki ataul tidak 

me lmiliki korellasi antara variabell belbasnya. Relgre lsi yang baik diharu lskan tidak me lmiliki 

korellasi diantar satu l variabell belbas delngan variabell be lbas lainnya. Hal ini dapat dilihat dari 

nilai VIF > 10 maka te lrjadi mu lltikolinielritas dan apabila VIF < 10 maka tidak te lrjadi 

mulltikolinielritas. Belriku lt hasil pe lngolahan dari u lji mulltikolinielritas yang dapat di lihat dari 

Tabell dibawah ini : 

 

 

Table 1.4 Uji Normalitas 

 Ulnstandardizeld Re lsidu lal

N 110 

Normal Paramelte lrsa,b 
Melan ,0000000 

Std. De lviation 1,33414760 

Most Elxtre lmel Diffe lre lnce ls

Absolu lte l ,114 

Positive l ,083 

Ne lgative l -,114 

Kolmogorov-Smirnov Z 1,202 

Asymp. Sig. (2-taile ld) ,111 



Tabel 1.5 Uji Multikolinieritas 

Variabe ll VIF Standart Kelte lrangan 

X1 2,120 10 Tidak te lrjadi Mulltikolinie lritas 

X2 2,659 10 Tidak te lrjadi Mulltikolinie lritas 

X3 2,807 10 Tidak te lrjadi Mulltikolinie lritas 

Tabell 1.5 dapat dike ltahuli bahwa nilai variance l inflation factor (VIF) variabell 

delpe lndelnt delngan nilai le lbih ke lcil dari 10 dan nilai tole lransinya di atas 0,1. Be lrdasarkan hasil 

te lrse lbu lt tidak te lrdapat mu lltikolinielritas delngan variabe ll be lbas. 

Heteroskedastisidas 

U lji heltelroskeldastisitas belrtu ljulan ulntu lk me lngu lji apakah dalam mode ll re lgrelsi telrjadi 

keltidaksamaanvarian dari re lsidu lal dari pe lngamatan satu l kel pelngamatan lain. Bisa dilihat su latu l 

hasil ulji yang tellah dilaku lkan ole lh Tabell dibawah ini : 

Table 1.6 Uji Heterodastisitas 

 

 

 

 

Pada tabell 1.6 Nilai signifikan be lrdasarkan variabell Slogan (X1) delngan ju lmlah 1,000 

, Konte ln Iklan (X2) adalah 1,000 , se ldangkan Re lpeltisi Iklan (X3) adalah 1,000, de lngan 

kelsellulrulhan nilai signifikansi yang le lbih belsar dari 0,05 makalah ini dapat disimpu llkan bahwa 

tidak dite lmulkannya masalah he ltelroskeldastisitas. 

4. Uji T 

Modell U lnstandardizeld Coe lfficie lnts Standardizeld Coe lfficielnts T Sig. 

B Std. E lrror Be lta 

1 

(Constant) -,156 1,096 -,142 ,887

TOTALX1 ,085 ,092 ,068 ,919 ,360

TOTALX2 ,407 ,070 ,476 5,771 ,000

TOTALX3 ,528 ,119 ,377 4,450 ,000

Sulmbe lr : data primer diolah tahuln 2023 

1. Pe lngu ljian hipote lsis 1 yaitu l pelngaru lh slogan (X1) te lrhadap Minat Be lli (Y) 

Pada tabe ll 4.29 diatas dapat dilihat bahwa T.hitu lng variabe ll Slogan (0,919) <T.tabe ll (1.981) 

dan nilai signifikasi 0.360>0.05, H0 dite lrima kare lna le lbih dari 0.05. se lhingga dapat 

disimpullkan bahwa hipote lsis pelrtama yang me lnyatakan Slogan be lrpelngarulh se lcara signifikan 

te lrhadap Minat Be lli ditolak artinya variabe ll Slogan tidak signifikan te lrhadap Minat Be lli. 

Variabe ll Sig. Standart Ke lte lrangan 

X1 1,000 0,05 Tidak telrjadi Heltelrokeldastisitas 

X2 1,000 0,05 Tidak telrjadi Heltelrokeldastisitas 

X3 1,000 0,05 Tidak telrjadi Heltelrokeldastisitas 
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2. Pe lngu ljian hipote lsis 2 yaitu l pelngaru lh Konte ln Iklan (X2) te lrhadap Minat Be lli (Y) 

Pada tabell 4.29 diatas dapat dilihat bahwa T.hitu lng variabe ll Konteln Iklan (5,771) >T.tabe ll 

(1.981) dan nilai signifikasi 0.000<0.05, H0 ditolak kare lna kulrang dari 0.05. se lhingga dapat 

disimpullkan bahwa hipote lsis keldu la yang melnyatakan Konte ln Iklan belrpelngarulh selcara 

signifikan telrhadap Minat Be lli dite lrima artinya variabe ll Konteln Iklan signifikan te lrhadap 

Minat Be lli. 

3. Pe lngu ljian hipotelsisi 3 yaitu l pelngarulh Relpeltisi Iklan (X3) telrhadap Minat Be lli (Y) Pada 

tabell 4.29 diatas dapat dilihat bahwa T.hitu lng variabe ll Re lpeltisi Iklan (4,450) >T.tabe ll 

(1.981) dan nilai signifikasi 0.000<0.05, H0 ditolak kare lna kulrang dari 0.05. se lhingga dapat 

disimpullkan bahwa hipote lsis ke ltiga yang melnyatakan Re lpeltisi Iklan be lrpelngaru lh se lcara 

signifikan telrhadap Minat Be lli ditelrima artinya variabe ll Relpeltisi Iklan signifikan te lrhadap 

Minat Be lli 

5. Uji F 

Modell Su lm of Sqularels Df Melan Squlare F Sig. 

1

Re lgre lssion 519,629 3 173,21094,658,000b

Re lsidu lal 195,794107 1,830  

Total 715,423110   

Belrdasarkan hasil u lji F pada tabell 4.30 diatas didapatkan F.hitu lng se lbe lsar (94,658) > 

F.tabell (3.08) de lngan signifikasi 0.000<0.05. maka dapat disimpu llkan bahwa te lrdapat 

pelngarulh yang signifikan anatar avariabe ll Slogan (X1), Konte ln Iklan (X2) dan variabe ll 

Relpe ltisi Iklan (X3) se lcara simu lltan telrhadap Minat Be lli (Y). 

6. Uji Regresi Linier Berganda 

Pe lngu ljian relgre lsi linie lr be lrganda be lrgulna ulntulk me lngeltahuli tingakat pe lngaru lh variabell 

inde lpelndeln (Slogan, Konteln Iklan dan Relpe ltisi Iklan) te lrhadap variabe ll de lpelndeln (Minat Be lli). 

Belrdasarakan pelngu ljian didapatkan hasil se lbagai belriku lt : 

Modell Ulnstandardizeld Coe lfficie lnts Standardizeld Coe lfficie lnts T Sig. 

B Std. E lrror Be lta 

1 

(Constant) ,156 1,096 ,142 ,887

TOTALX1 ,085 ,092 ,068 ,919 ,360

TOTALX2 ,407 ,070 ,476 5,771 ,000

TOTALX3 ,528 ,119 ,377 4,450 ,000

Su lmbe lr : data primer diolah tahuln 2023 
 



Dari pe lrsamaan diatas dikeltahuli : 

1. Koelfisie ln relgrelsi variabell Slogan (X1) te lrhadap Minat Belli (Y)  

b1 = 0,068, variabe ll Slogan (X1) belrpelngarulh positif selbe lsar 0,068 me lnu lnnju lkkan bahwa 

selmakin bagu ls dan ku lat su latu l Slogan maka se lmakin ku lat pulla Minat Be lli di masyarakat. 

2. Koelfisie ln relgre lsi variabell Konte ln Iklan (X2) te lrhadap Minat Belli (Y) b2 = 0,476, 

variabe ll Konte ln iklan (X2) belrpe lngaru lh se lbelsar 0,476 telrhadap Minat Be lli (Y), artinya 

bahwa selmakin bagu ls dan melnarik su latu l Konteln Iklan maka selmakin ku lat pu lla Minat Be lli 

di masyarakat. 

3. Koelfisie ln relgrelsi variabell Relpeltisi Iklan (X3) te lrhadap Minat Be lli (Y) b2 = 0,377, 

variabe ll Relpeltisi iklan (X3) be lrpelngarulh selbe lsar 0,37 te lrhadap Minat Be lli (Y), artinya 

bahwa selmakin telruls-me lne lruls diu llang-ullang sulatu l Iklan maka se lmakin kulat pu lla Minat 

Belli di masyarakat. 

7. Uji Koefisien determinasi 

 

 

 

 

Belrdasarkan hasil tabe ll 4.23 diatas dapat dike ltahu li bahwa nilai R selbe lsar 0.852, maka 

dapat dike ltahuli bahwa nilai Adju lsteld R adalah 0,852 artinya ke lmampu lan variabell de lpelnde ln 

(belbas) dalam melnje llaskan varian dari variabe ll delpe lndeln (te lrikat) adalah se lbelsar 85.2%, 

seldangkan sisanya dije llaskan olelh faktor lain. 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

Pertama Dari hasil uji hipotesis diketahui secara parsial tidak terdapat pengaruh positif 

atau negatif dan tidak signifikan dari variabel Slogan terhadap Minat Beli. Hal ini dibuktikan 

dari hasil uji regresi linier berganda dengan nilai signifikasi sebesar 0,360>0.05. kedua 

diketahui secara parsial Variabel Konten iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Beli. Hal ini dibuktikan dari hasil uji regresi linier berganda dengan nilai signifikasi 

sebesar 0,00<0,05. ketiga diketahui variabel Repetisi iklan  secara parsial  berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Beli. Hal ini dibuktikan dari hasil uji regresi linier berganda 

dengan nilai signifikasi sebesar 0,00<0,05. keempat diketahui variabel Slogan, Konten Iklan 

dan Repetisi iklan  secara simultan (bersama-sama) berpengaruh terhadap Minat Beli. Hal ini 

dibuktikan dari hasil uji regresi linier berganda dengan nilai signifikasi sebesar 0,00<0,05. 

Model Summaryb 

Modell R R Squ larel Adju lste ld R 

Sqularel 

Std. E lrror of thel 

E lstimatel 

1 ,852a ,726 ,719 1,353
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SARAN  

Hasil dari penelitin ini diharapkan mampu emberikan kontribusi praktis untuk 

perusahaan maupun peneliti selanjutnya, berupa saran-saran yang kongkrit dan mungkin untuk 

direalisasikan. Yaitu : 

Dari hasil grand mean variable X1.3 menyatakan paling terendah, maka seharusnya 

pihak marketplace shopee dapat membuat slogan yang lebih baik sehingga meningkatkan 

kepercayaan kepada konsumen. kedua hasil grand mean variable X2.5 menyatakan paling 

terendah, maka seharusnya pihak marketplace shopee dapat membuat konten iklan  yang lebih 

menarik agar memudahkan konsumen mencari produk yang dinginkan.  

Bagi perusahaan bisa mencermati kembali dalam pembuatan Slogan, Konten Iklan dan 

Repetisi iklan dikarenakan variabel Slogan, Konten Iklan dan Repetisi Iklan secara bersama-

sama mampu memberikan pengaruh yang besar terhadap Minat Beli masyarakat. Perusahaan 

juga seharusnya menyesuaikan Slogan, Konten Iklan dan Repetisi Iklan yang digunakan sesuai 

denga realita ketika konsumen membeli produk tersebut dan perusahaan juga seharusnya 

memberikan informasi lebih jelas mengenai produk didalam iklan yang digunakan untuk lebih 

menigkatkan minat beli pada konsumen dengan melakukan gebrakan pada moment-moment 

tertentu. 

Bagi peneliti selanjutnya untuk lebih fokus dalam penentuan variabel, memperluas 

cakupan dari variabel Slogan, Konten Iklan dan Repetisi Iklan dengan memungkinkan untuk 

dikembangkan dalam menguji kembali model penelitian dengan mengunakan atau menambah 

variabel lain yang mampu mendukung dan memperkuat hasil penelitian. 
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